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DIE NINTENDO SWITCH-FAMILIE

‘ Nintendo Switch Nintendo Switch Lite

Ein Flug trennt dich von deinem ganz eigenen, noch véllig
unbewohnten Stiick Land, wo neue Freunde, wilde
Entdeckungen und eine tolle Zukunft auf dich warten!

Sturz dich aktiv ins Geschehen oder lehn dich zurtck
und trdume - hier gibt's keine Vorgaben!

Gehe angeln oder schwimmen und bastele oder
designe jede Menge Kleider, Gegensténde und Mobel.

Lass deiner Kreativitat freien Lauf, vieles Iésst sich
ganz nach deinen Wiinschen gestalten.

Erlebe den SpaB gemeinsam: Bis zu acht Spieler
kénnen sich gleichzeitig auf deiner Insel vergnugen! 3 MODI .
TV-MODUS / TISCH-MODUS / SPEZIELL FUR

SRELED ﬂ ' HANDHELD-MODUS HANDHELD KONZIPIERT
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Editorial | Main Matsuri Magazin

Liebe Japan-Freunde,

von der Idee, ein Magazin zu machen, bis zur Realisation lag nur ein Telefonat.

Da das Main Matsuri Festival 2020 pandemiebedingt ausfallen musste, und
auch das Event 2021 lange Zeit infrage gestellt war, entstand in unserem Team
der Wunsch aus dem Programmheft ein Magazin zu machen, in dem das Main
Matsuri, aber auch viele dariiber hinausgehende Themen stattfinden.

Herausgekommen ist dabei dieses Heft, das Sie heute in den Handen halten.
Ein ganzjahrig giiltiges, hochwertiges Medium, das den Bogen spannt zwischen
Kultur und Wirtschaft. Das die Vielfalt der japanischen Geschichte und Kultur
ins Hier und Jetzt Gibersetzt und Briicken schlagt zwischen Nippon und Rhein-
Main. Ein Sprachrohr fiir alle Gesellschaftsschichten und Generationen.

Beim Schreiben haben wir uns Uiber das positive Feedback aus der japanisch-
deutschen Community sehr gefreut und festgestellt, iber wie viele Themen und
Geschichten wir noch hatten schreiben konnen. Aber die heben wir uns fiir die
nachste Ausgabe auf. Wir sind gespannt, wie Ihnen das Main Matsuri Magazin
gefallt!

—

Viel Spaf beim Lesen! J ;,js
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Darf eine Bank Werte noch
wichtiger finden als Zahlen?

Wir sind so frei.

Naturlich geht es auch bei uns um Zahlen — und das schon seit unserem Grundungs-
jahr 1674. Aber die Erfolgsgeschichte unseres Hauses war nur moglich, weil wir stets
auf der Grundlage unveranderlicher Werte agieren: Unternehmergeist, Menschlichkeit
und insbesondere Unabhangigkeit von fremden Einflussen. Sie mochten gern wissen,
wie diese Philosophie auch fur Sie zahlbare Erfolge bringen kann? Seien Sie so frei und

besuchen uns: www.metzler.com

Unabhiingig seit 1674 M ETZ LE R
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GERHARD WIESHEU

Werte, Gemeinsamkeiten
und Chancen

Von den engen Beziehungen zwischen

Japan und Deutschland -

trotz grofler Entfernung und kultureller Unterschiede

MMM: Herr Wiesheu, Japan ist
vor allem wegen der bevorstehen-
den Olympischen Spiele in Tokio
in aller Munde, aber auch ansons-
ten ist es erstaunlich, wie lebendig
und intensiv der Austausch zwi-
schen Japan und Deutschland ist,
wenn man bedenkt, dass zwischen
beiden Landern 9.000 km liegen.
Woran liegt das Ihres Erachtens?
Gerhard Wiesheu: Sie haben Recht: Auf
den ersten Blick ist es tiberraschend, dass
die Beziehungen zwischen Japan und
Deutschland auf politischer, wirtschaft-
licher und personlicher Ebene sehr eng
sind. Hinzu kommen grofle kulturelle
Unterschiede zwischen beiden Nationen.
Ich glaube, dass ein Grund fiir die gu-
ten Beziehungen in den vielen Parallelen
beider Léander liegt. Beide haben sich
erst spat im 19. Jahrhundert als moderne
Nationalstaaten etabliert; schrieben mit
einem falsch verstandenen Nationalis-
mus das dunkelste Kapitel ihrer jeweili-
gen Geschichte. Und nach dem Zweiten
Weltkrieg konnten Japan und Deutsch-

6 |

land dank US-Hilfe schnell mit dem
Wiederaufbau beginnen - der dann in
ein Wirtschaftswunder miindete.

Zudem haben in beiden Gesellschaften
die Naturwissenschaften und vor allem
die Ingenieurskunst einen hohen Stel-
lenwert, sodass sich eine vergleichbare
Wirtschaftsstruktur mit einer groflen
Automobilbranche und einem starken
Maschinenbau herausgebildet hat. Ent-
sprechend sind die Herausforderungen
auf dem Weg zu »Net Zero« dhnlich. Als
eine Schliisseltechnologie fiir die Klima-
neutralitat riickt griiner Wasserstoff im-
mer mehr in den Fokus - bei der Weiter-
entwicklung dieser Technologie eréffnen
sich fiir beide Lander viele neue Koopera-
tionschancen.

Last but not least sind die deutschen
und japanischen Industrieunternehmen
aufgrund ihrer kleinen Heimatmirkte auf
einen freien Zugang zu den Weltmirkten
angewiesen. Somit haben beide Lénder
ein ausgepragtes gemeinsames Interesse
am Freihandel und an der Weiterentwick-
lung der Globalisierung.

Sie sind Partner des Frankfurter
Bankhauses Metzler. Ein Haus mit
grofer Tradition, tiber 340-jahri-
ger Geschichte und noch heute im
ausschliellichen Familienbesitz.
Was sollte man auf jeden Fall
noch iiber das Bankhaus Metzler
wissen?

Seit den Anfingen als Tuchhandlung im
Jahr 1674 geht das Bankhaus Metzler
konsequent seinen eigenen Weg — daher
nennen wir uns auch »Die Bank mit Ei-
gen-Sinn. Stets bestimmt ausschliefllich
der Auftrag des Kunden unser Handeln -
parallel dazu haben wir keine gegenldu-
figen Geschiftsinteressen. Der professi-
onelle Rat in allen Kerngeschiftsfeldern
beruht neben der Unabhingigkeit auf
Spezial-Know-how: Um fiir die Kunden
zuverldssig Werte zu schaffen und zu er-
halten, entwickeln wir unsere Leistungen
standig zukunftsorientiert weiter. Unver-
andert bleiben jedoch unsere Grundsitze
und Unternehmenswerte: Unabhéngig-
keit, Unternehmergeist und Mensch-
lichkeit. Sie sind Kern der Tatigkeit
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Zur Person

Gerhard Wiesheu ist seit 2001 fiir das Bankhaus

B. Metzler seel. Sohn & Co. KGaA tatig. 2015 wurde
er in den Kreis der personlich haftenden Gesell-
schafter und 2012 in den Vorstand der B. Metzler
seel. Sohn & Co. Holding AG aufgenommen. Seit

und Basis von Metzlers
Integritat.

2002 ist Gerhard Wiesheu Mitglied des Partner-

Traditionen und
Werte spielen beim
Familienunterneh-
men Metzler also
eine grofle Rolle.
Inwiefern pragt dies
auch das Engage-
ment von Bank

und Familie iiber
das Bankgeschaft
hinaus?

Fiir uns ist es seit jeher
selbstverstandlich, unseren Erfolg mit
der Gemeinschaft zu teilen. Da halten
wir es mit Henry Ford, der sinngemaf3
einmal gesagt hat, dass ein Unterneh-
men, das nur Geld verdient, ein armes
Unternehmen ist.

1998 miindeten unsere zum Teil jahr-
hundertelangen Initiativen in die Metz-
ler-Stiftung. Mit ihr bauen wir unser En-
gagement in ganz Deutschland und auch
Europa durch neue Ideen aus. Auflerdem
hoffen wir, dass unser Vorbild auch wei-
tere Unternehmen oder Privatpersonen
motiviert, sich ebenfalls fiir Frankfurt
am Main und die Region zu engagieren.
Anstiften zum Stiften nennen wir das.

aktiv.

Wenn man nach Ihnen im Inter-
net sucht, dann fallen schnell

Thre zahlreichen Ehrendmter

auf. Sie scheinen sich mit groler
Freude fiir vielfaltige Initiativen
einzusetzen.

Der Schein triigt keineswegs. Fiir mich
als bekennender  christlich-sozialer

Mensch ist es eine grofle Freude, mei-
ne privilegierte Position fiir die Belange
der Gemeinschaft einzusetzen und da-
mit Projekte zu realisieren. Daher bin
ich dankbar und stolz, in einer Bank zu

Deutschlands altestes Bankhaus in ununterbroche-

nem Familienbesitz.

kreises B. Metzler seel. Sohn & Co. Holding AG
und verantwortlich fiir das Geschaftsfeld Asset
Management. Er gehort seit 2017 Vorstand und
Prasidium von Frankfurt Main Finance an, dem
er seit 2020 als Prasident vorsteht und hat insbe-
sondere die Aktivitaten zur Anwerbung japani-
scher Finanzinstitute maRgeblich unterstiitzt.
Gerhard Wiesheu ist seit 2011 Vorstandsvorsit-
zender des Deutsch-Japanischen Wirtschafts-
kreises und bereits seit 1987 im Japan-Geschaft

arbeiten, in der ehrenamtliches Engage-
ment der Mitarbeiter und Mitarbeite-
rinnen nicht nur wertgeschitzt, sondern
auch nach Kriften gefordert wird.

Neben Ihrer Mitgliedschaft in
Kuratorien und Beiriten fallt ein
starker Bezug zu Asien, genauer
gesagt zu Japan, auf. Was ver-
birgt sich dahinter?

Ich habe viele Jahre in Japan gearbeitet
und gelebt - und tber diese lange Zeit
die japanische Lebensart sehr zu schat-
zen gelernt. Zudem bin ich mit einer
Japanerin verheiratet, die mir natiirlich
noch einen viel intensiveren und persén-
licheren Zugang zur Kultur und Men-
talitdt im Land der aufgehenden Sonne
vermittelt hat. Daher liegt es mir sehr am
Herzen, Japans ungeheure Vielfalt auch
in Deutschland zugéinglich zu machen.
Briicken zwischen den Kulturen zu
schlagen und damit zu helfen, gegenseiti-
ge Vorbehalte und Vorurteile abzubauen.
Das gilt natiirlich auch fiir die deutsche
Kultur in Japan.

Zudem hat Metzler langjahrige Ge-
schiftsverbindungen nach Japan: Die
2001 gegriindete Metzler Asset Manage-
ment (Japan) Ltd. feiert dieses Jahr ihr
20-jahriges Bestehen am Finanzplatz

Tokio. Die Mitar-

5 beiter dort haben
2 sich seitdem im As-
5 set-Management als
% anerkannter An-
8 sprechpartner  fiir
. institutionelle Kun-
¥ den aus Japan eta-
= bliert. Eine immer
5 groflere Rolle spielt
% zudem, japanische
| 8 FirmenbeiUnterneh-
-‘ © menstransaktionen

im deutschen Markt
zu beraten. Auch
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werden Kunden aus Japan bei ihren
Immobilieninvestments in den USA
und Deutschland betreut.

In welchen Institutionen und

Initiativen mit Japan-Fokus en-

gagieren Sie sich denn konkret?

Erlauben Sie mir, auf drei Projekte stell-

vertretend etwas ndher einzugehen.

Zundchst mochte ich das Engagement

des Bankhauses fiir Nippon Connec-

tion nennen - eine Erfolgsgeschichte

aus Frankfurt am Main, die mir sehr

am Herzen liegt. Schon seit 2006 be-

gleiten wir das Team um Festivallei-
terin Marion Klomfass auf seinem Weg
von einer studentischen Initiative zum
weltweit grofiten Festival fiir japanischen
Film. Wir sind stolz, Teil dieser Erfolgs-
geschichte zu sein.

Die japanisch-deutschen Beziehungen
lassen sich auf vielfaltige Weise fordern —
das zeigt das abwechslungsreiche Ange-
bot des Japanisch-Deutschen Zentrums
Berlin (JDZB). Ich freue mich sehr, dass
ich hier in meiner Funktion als Stiftungs-
ratsvorsitzender des JDZB die Moglich-
keit habe, den Dialog zwischen beiden
Léandern aktiv zu begleiten und mitzuge-
stalten. Als gemeinniitzige Stiftung setzt
sich das JDZB bereits seit 1985 fiir den
Austausch auf den Ebenen Wirtschaft,
Wissenschaft, Kultur, Gesellschaft und
Politik zwischen Japan und Deutschland
aber auch international ein. Dabei wer-
den bewusst Synergien mit Projekten
und Aktivititen von Kooperationspart-
nern gesucht.

Mein drittes Engagement, das ich nen-
nen mochte, ist der Deutsch-Japanische
Wirtschaftskreis (DJW), dem ich vor-
stehen darf. Der DJW wurde 1986 ge-
griindet und ist als tragfihiges Netzwerk
zum Austausch unter seinen Mitglie-
dern, Partnern und Freunden bis heute
zur grofiten iberregionalen Plattform
fir Wirtschaftsfragen gewachsen. Wenn
man den Weg der 160-jahrigen Bezie-
hungen zwischen Deutschland und Japan
betrachtet, hat der DJW immerhin mehr
als ein Funftel dieser Zeit mitgestaltet
und aktiv geformt. Ich betone dies, da
besonders in der Zusammenarbeit mit
Japan ein langfristig aufgebautes, ver-
trauensvolles Verhiltnis Grundstein fiir
den Erfolg ist; Japan ist kein Markt fiir
Schnellschiisse oder Kurzentschlossene,
hier Fufl zu fassen bedarf Geduld, Zeit
und - ja auch Nerven. Der DJW ver-
bindet Menschen in beiden Landern, >

| 7
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> riickt vielfiltige Wirtschaftsthemen in
seinen Fokus und ermoglicht so einen
gleichberechtigten, inklusiven Dialog zwi-
schen allen Mitwirkenden.

Welche Themen werden uns bei
den Wirtschaftsbeziehungen zwi-
schen Japan und Deutschland in
Zukunft begleiten?

Ich hatte es kurz angesprochen, fiir bei-
de Volkswirtschaften ist der regelbasierte,
freie Welthandel von enormer Bedeutung
tir das Wirtschaftswachstum. Daher miis-
sen wir die globalen Entwicklungen nicht
nur unserer wichtigen Handelspartner
wie China und den USA, sondern auch
in Drittlindern beobachten, auf deren
Mirkten wir tdtig sind. Globalisierung,
stabile Lieferketten, aber auch nachhal-
tige Investitionen und Klimaneutralitat
sind wichtige Fragen, die es gesellschaft-
lich wie wirtschaftlich zu 16sen gilt. Da-
bei spielt heute wie morgen die Digita-
lisierung eine grofle Rolle, ebenso die
Entwicklung und Forderung neuer Tech-
nologien beispielsweise zum effizienten
Einsatz des Energietrigers Wasserstof,
zur weiteren Erforschung des Weltraums
und zur Gestaltung verantwortungsbe-
wusster Produktionsmuster.

Sie sind seit Oktober 2020 au-
Rerdem der neue Prasident der
Finanzplatzinitiative Frankfurt
Main Finance. Haben Sie auch
dort Kontakte zu Japan?

Auch bei Frankfurt Main Finance pflegen
wir traditionell gute Beziehungen zu ja-
panischen Vertretern aus der Finanzwirt-
schaft. Der Brexit hat die Présenz japani-
scher Banken am wichtigsten Finanzplatz
in Kontinentaleuropa noch verstirkt - sie
waren die ersten, die nach dem Brexit-Vo-
tum der Briten ein klares Bekenntnis
zum Standort Frankfurt als EU-Zentrale
abgegeben haben: Bestehende Niederlas-
sungen japanischer Banken in Frankfurt
wurden ausgebaut oder komplett von
London an den Main verlagert. Heute
gibt es regelméflige, gegenseitige Besuche
von Finanzplatzvertretern und gemein-
same Veranstaltungen, wie zum Beispiel
den Vortrag eines Nomura-Vertreters zu
»Gapponshugi« im Rahmen der »Food
for Thought«-Vortragsreihe von Frank-
furt Main Finance und dem Auslandsban-
kenverband.

Herr Wiesheu, wir danken Ihnen
herzlich fiir das Gesprach. (<
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Frankfurt — die moderne Finanzmetropole am Main.
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0 Business | Hojinkai

50 Jahre :
Hojinkai

ACKCHEITIHRED

-

Die Verbindung zwischen Hessen und Japan hat eine
lange Tradition. Dies liegt insbesondere daran, dass
japanische Unternehmen in den 1960er und 70er Jahren
weltweit expandierten. Dabei wurde Frankfurt am Main in
Mitteleuropa ein wichtiger Stiitzpunkt u.a. fiir japanische
Fluggesellschaften, Banken und Wertpapierfirmen,
Automobilhersteller, Elektrofirmen, Chemieunternehmen,

Transportfirmen und Reisebiiros.

itderzunehmenden Anzahlder
in der Region lebenden japa-
nischen Geschiftsleute und

deren Familien ergab sich ein grofles ge-
meinsames Anliegen, ndmlich die schuli-
sche Ausbildung der japanischen Kinder
in Frankfurt. So entstand 1971 die Ver-
einigung der Japanischen Unternehmen
Frankfurt e.V. (Hojinkai), bestehend aus
36 japanischen Unternehmen, die eine
japanische Erginzungsschule fiir japani-
sche Kinder ins Leben rief. Seitdem war
die Vereinigung der japanischen Unter-
nehmen Frankfurt e.V. bis zur Fertigstel-
lung des Ganztagsschulgebdudes im Mai
1989 eng mit der Japanischen Internati-
onalen Schule verbunden. 1995 wurde
die Vereinigung der japanischen Unter-
nehmen Frankfurt e.V. von einem frei-
willigen zu einem eingetragenen Verein
aufgewertet, wie sie es heute noch ist.

Eine Schule war der Start

Zu den vielfiltigen Aktivitdten, die die
Hojinkai gemeinsam mit anderen Or-
ganisationen und Verbidnden anbietet,
zahlen w.a. das japanische Neujahrsfest,
Wirtschaftsgesprache in Kooperation
mit der Deutsch-Japanischen Gesell-
schaft, Rechts- und Steuerseminare in
Zusammenarbeit mit der Japanischen
Industrie- und Handelskammer Diis-

10 |

seldorf, der »Japan-Tag« und das Main
Matsuri Festival. Dariiber hinaus orga-
nisiert die Vereinigung der japanischen
Unternehmen Frankfurt e.V. auch selb-
stindig Sportveranstaltungen (Futsal,
Golf, Tennis, Softball) sowie kulturelle
Events (Vortriage, Kulturseminare, Kon-
zerte etc.). Auflerdem unterstiitzt sie
das japanische Filmfestival »Nippon
Connectionc.

mcb

Die Ubersetzung: Wir sind
eine Briicke zwischen den
japanischen und deutschen
Unternehmen.

l Kurz und knapp

Die Vereinigung der Japanischen
Unternehmen Frankfurt e.V.
(Hojinkai) besteht heute aus 170
japanischen Unternehmen, 18
Sondermitgliedern (Firmen) und
rund 50 Einzelpersonen, ist aber
offen fiir jeden, der Interesse

an Japan hat - unabhangig von
der Nationalitat. Auch deutsche
Unternehmen, die Geschaftsbe-
ziehungen mit Japan haben, sind
willkommen.

-> www.hojinkai.de

© imtmphoto / Adobe Stock
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0 Business | Wedding & Partner

25 Jahre

Ve l‘mittlel‘ Zwi1schen

den Wirtschaftswelten

Die Gruindung eines Unternehmens hat ihre Tucken. Kommen dann
noch steuerrechtliche Sachverhalte eines anderen Landes hinzu,
wird dieses Vorhaben zu einer groen Herausforderung, denn jedes

Land hat seine eigenen Gesetze und Vorschriften.

tet die in Frankfurt an der Borse ansissige Kanzlei Steuer-

beratung und Wirtschaftspriifung fiir Unternehmen aller
Art und Grofle. Eine Besonderheit ist hierbei der Japanese Desk,
der ein Bindeglied zwischen den Wirtschaftswelten ist. Wedding &
Partner stellt seinen Mandanten eine qualifizierte und umfassen-
de Beratung in allen Bereichen der geschiftlichen Aktivititen in
Deutschland zur Seite.

Dabei wird jeder Mandant individuell betreut, denn Sachverhal-
te konnen gerade im Hinblick auf japanische (Mutter-)Konzerne
sehr spezifisch sein. Die Leistungen umfassen alle Tatigkeiten: von
der Unternehmensgriindung in Deutschland iiber die Finanz- und
Lohnbuchhaltung bis zur Erstellung von Jahresabschliissen, Steu-
ererklarungen und Transferpreis-Dokumentationen.

Auch Expatriates von japanischen Unternehmen berit Wedding
& Partner wihrend ihres Aufenthalts in Deutschland. Neben der
Klarung lohnsteuerlicher und sozialversicherungsrechtlicher Fra-
gestellungen erstellen muttersprachliche Mitarbeiter die privaten
Einkommensteuererkldrungen und erldutern die Besonderheiten
des deutschen Steuerrechts in japanischer Sprache.

Bei Wedding & Partner steht der Mandant im Fokus aller T4-
tigkeiten. Am Ende stehen Losungen, die individuell erarbeitet
sind und auch auf komplexe Sachverhalte flexibel eingehen. Als
besonderen Service bietet Wedding & Partner zudem regelmafig
Mandantenseminare zu steuerlichen Themen auch in japanischer
Sprache an. = Weitere Infos unter www.wedding-partner.de

H ier kommt Wedding & Partner ins Spiel: Seit 25 Jahren bie-

Fiir japanische
Unternehmen und
Privatkunden am
Start: das Team von
Wedding & Partner.
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Superlative ist Yokohama gewohnt. Die Stadt, die Anfang des
19. Jahrhundert noch ein idyllischer Fischerort war, ist heu-
te einer der bedeutendsten Industriestandorte Japans. Als
zweitgrof3te Metropole des Landes und Teil der Wirtschafts-
region Yokohama-Tokio ist sie die erste Wahl, wenn es um
die Standortsuche fiir Niederlassungen auslandischer Unter-

nehmen in Japan geht.

er Tiefseehafen von Yokohama
D stellte sich als entscheidender Fak-

tor fir den eindrucksvollen Auf-
stieg der Stadt zur Wirtschaftsmetropole
heraus. Vor tiber 150 Jahren war es der
erste Hafen, an dem sich auslandische Un-
ternehmer niederlassen und Handel be-
treiben durften. Heute ist er eine Einheit
mit dem Ostlich gelegenen Hafen von To-
kio und damit der fithrende Handelsum-
schlagplatz der Region. Zusammen mit
Tokio und Kawasaki bildet Yokohama
die grofite Metropolregion der Welt mit
rund 35 Millionen Menschen.

Die Lage vor den Toren der japani-
schen Hauptstadt erweist sich auch als
Wirtschaftsstandort sehr wertvoll. Rund
200 auslandische Firmen haben in Yo-
kohama ihren japanischen Hauptsitz.
Mit den nahegelegenen internationalen
Flughifen Haneda und Narita ist ein ein-
facher Zugang zur ganzen Welt gewahr-
leistet. Obendrein ist die Infrastruktur
von Yokohama so giinstig, dass man nur
24 Minuten bendtigt, um nach Tokio

zu gelangen. Die Shinkansen-Hochge-
schwindigkeitsziige verbinden die Stadt
tiberdies mit anderen wichtigen Ge-
schiftszielen in Japan.

Yokohamas Wirtschaft ist breit auf-
gestellt und versammelt Unternehmen
verschiedener Groflen und Branchen:
von Weltklasse-Unternehmen bis hin zu
kleinen und mittleren Unternehmen mit
fortschrittlichen Technologien. Durch
die Koordination zwischen diesen Unter-
nehmen und Technologien bietet Yoko-
hama das Potenzial, neue Unternehmen
in den Bereichen Automobil, Medizin,
IT und Kommunikation, Bauindustrie
sowie Forschung miteinander zu vernet-
zen. Viele der in Yokohama ansissigen
Unternehmen sind weltweit fithrend in
der High-Tech-Fertigung und setzen
globale Standards in der Forschung und
Entwicklung fortschrittlicher Technolo-
gien.

In der Wirtschaftsforderung setzt Yo-
kohama insbesondere auf die Bereiche
Biotechnologie und die IT-Wirtschaft.

Yokohama | Business e

Als Partnerstadt von Frankfurt am

Main gibt es einen regen Austausch

zwischen beiden Metropolen. Seit

nunmehr zwanzig Jahren unter-

stiitzt das City of Yokohama Europe

Representative Office in Frankfurt

Unternehmen aus Europa beim
Markteintritt.

Takehiro Kuriba-
yashi (Bild), Chief
Representative und
sein Team bera-

ten Unternehmen

jeder Grofle auf ihrem

Weg nach Yokohama.
Zusatzlich gibt es ein Incentive-Pro-
gramm, das Unternehmen auch
finanziell bei diesem Schritt fordert.
Bewerbungen konnen noch bis
zum 28. Dezember 2021 eingereicht
werden.
=» Weitere Informationen unter
www.yokohama-city.de
E-Mail: info@yokohama-city.de

So haben allein 3.500 IT-bezogene Un-
ternehmen in Yokohama ihren Sitz. Im
Rahmen der Yokohama Science Fron-
tier entwickelt die Stadt biobezogene
Industrien. Weltweit fithrend ist in die-
ser Sparte das RIKEN Yokohama Insti-
tut.

Yokohama ist eine weltoffene Stadt
mit 100.000 ausldndischen Staatsbiir-
gern. Es gibt rund 30 Universititen und
Fachhochschulen, zu denen auch zehn
internationale Schulen zahlen, wie die
Deutsche Schule Yokohama. (<]

mcb
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0 Business | Stadtepartnerschaft

Sta

Als im September 2011 der Partnerschaftsvertrag zwischen
Frankfurt und Yokohama unterzeichnet wurde, hatten beide
Stadte sich zunachst auf drei Bereiche festgelegt: Wirtschaft,
Klimawandel und Creative Cities/Kultur. Ein grof3er Vorteil
war auch, dass die Stadt Yokohama bereits im Jahr 1997 ein
eigenes Reprasentanzbiiro in Frankfurt am Main gegriindet
hatte. Damit konnten die Herausforderungen einer geografi-
schen wie auch der Sprachbarriere entfallen.

er Rahmen fir den Auftakt der
DStédtepartnerschaft hitte passen-

der nicht sein konnen: Im glei-
chen Jahr war ausgerechnet Frankfurt
Ausrichterin der Japan Week, der jihr-
lich an wechselnden Orten stattfinden-
den, offiziellen japanischen Kulturwo-
che. Somit stand der Beginn
dieser Freundschaft bereits
unter einem guten Zeichen.
Ein Jahr spiter unterzeich-
neten die Deutsch-
Japanische Gesellschaft und
die Japanisch-Deutsche Ge-
sellschaft ein Kooperations-
abkommen, aus dem regel-
maflige Austausche und
zahlreiche Aktivititen her-
vorgegangen sind. Gleich-
zeitig griindeten sich auch
das Frankfurt-Yokohama-
Citizens Network, etwa ein
Jahr nach Griindung des
Friendship Committee in
Yokohama. Beide haben als
Freundschaftsvereine in
beiden Stidten bisher viele
Aktionen durchgefiihrt und
begleitet.

Seit in Frankfurt das Re-
prasentanzbiiro der Stadt
Yokohama eroffnete, wurde
der Austausch der beiden
Stédte vertieft. So folgte be-

© Andreas Varnhorn
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reits im Jahr 2009 eine Abordnung des
Frankfurter Magistrats der Einladung
zum Hafenjubildum in Yokohama. Nach-
dem 2010 die formlichen Grundlagen
bereits in Vorbereitung waren, besuchte
eine Delegation unter Leitung des Frank-
furter Kulturdezernenten in 2011 die de-

partnerschaft

signierte Partnerstadt anlédsslich der Yo-
kohama Triennale, nur wenige Tage vor
dem verheerenden Tsunami, der Teile
der japanischen Kiistenprovinzen ver-
wiistete. In dieser Situation bewdéhrte
sich erstmals das neu geflochtene Band
der Stidte: Die Katastrophenhilfe der
Stadt Frankfurt fiir die schwer getroffe-
nen Gebiete konnte mithilfe Yokohamas
rasch und effizient eingesetzt werden.
Die zehn Jahre seit dem Beschluss der
Stiddtepartnerschaft waren von regelmi-
Bigen und aktiven Austauschen geprégt.
Verabredungsgemifd erfolgte nach drei
Jahren eine Uberpriifung der Stadte-
partnerschaft. Es war dabei offensicht-
lich, dass die Verbindung zwischen
Frankfurt und Yokohama sehr intensiv
gelebt wird, und so wurde nach Ablauf
der zweiten Periode der selbst auferleg-




i

ten ,Probezeit“ wie selbstverstindlich
als ein weiteres Feld unter dem groflen
Bereich der Creative Cities/Kultur 2017
der Schulaustausch durch ein Partner-
schaftsabkommen der Sakuragaoka
High-School und der Schule am Ried
hinzugefigt.

Stadtepartnerschaften basieren auf der
Begegnung der Menschen: auf Biirger-
ebene, etwa in Schulen und Vereinen,
ebenso wie auf der offiziellen politischen
Ebene. Auch hier besteht ausgepragtes
Interesse und der gegenseitige Wille zur
Pflege und stetigen Vertiefung der noch
jungen Beziehungen.

Yokohamas Oberbiirgermeisterin, die
bereits den Auftakt der Verbindung mit-
gestaltete, hatte in der Folge Frankfurt
mehrfach besucht. Umgekehrt haben re-
gelmiflige Gegenbesuche der Frankfurter
Stadtoberhdupter in der zweitgréfiten
Stadt Japans in den vergangenen zehn
Jahren zum Aufbau von Freundschaft
und Vertrauen beigetragen. Was aber
kennzeichnet diese Stidtepartnerschaft,
auler den gegenseitigen Besuchen und
dem Unterzeichnen gemeinsamer Papie-
re?

Es ist vor allem die Vernetzung der Ak-
teure, die die Stddtepartnerschaft aktiv
gestaltet und belebt. So arbeiten in
Frankfurt die Deutsch-Japanische Ge-
sellschaft, das Frankfurt-Yokohama Citi-

L

il

.

i

zens Network, aber auch der japanische
Unternehmerverband, zu dessen Mit-
gliedern bekannte japanische Firmen ge-
horen, und weitere Institutionen, insbe-
sondere Bildungseinrichtungen wie die
Schule am Ried bis hin zu den Hoch-
schulen bei Projekten untereinander wie
auch mit ihren Partnerorganisationen in
Yokohama eng zusammen. Sie organisie-
ren und unterstiitzen Veranstaltungen
und leisten damit wertvolle Beitrige zur
Stddtepartnerschaft. Sowohl das Repri-
sentanzbiiro der Stadt Yokohama als
auch die Stadt Frankfurt am Main sind
mit ihnen eng vernetzt und unterstiitzen
die verschiedenen Aktivititen.

Kultur als Bindeglied

So werden beispielsweise beim jahrlich
stattfindenden Nippon Connection Fes-
tival regelmafig Filme von Kreativen aus
Yokohama gezeigt und die Filmschaffen-
den ebenfalls nach Frankfurt eingeladen.
In diesem Jahr der Pandemie stellten da-
bei virtuelle Formate die Fortfithrung der
Kooperation sicher.

In der Vergangenheit wurde eine ,,Ja-
panwiese® zwischen den Streuobstbe-
stinden im Frankfurter Stadtteil Ber-
gen-Enkheim angelegt. Dort, wo sich die
japanische Community gerne zum tradi-
tionellen Bliitenfest versammelt, sind

Stadtepartnerschaft | Business e

seither zwei neu gepflanzte Baume sym-
bolisch der Freundschaft zwischen bei-
den Stidten gewidmet worden. Als be-
sonderes Beispiel der Verbundenheit
wurde im Kontext des diesjéhrigen
kleinen Jubildums eine Frankfurt-Yoko-
hama Freundschaftsbahn gestaltet. Der
U-Bahn-Zug der Verkehrsgesellschaft
Frankfurt (VGF) wurde mit Fotos beider
Stadte versehen und wird auf allen Linien
durch Frankfurt bis ins Umland fahren
und so auf die Stadtepartnerschaft auf-
merksam machen.

In der kommenden Zeit erwartet Inte-
ressierte noch so manches Projekt: die
Wiederaufnahme der Schiileraustausch-
fahrten von und nach Yokohama und ein
weiterer kultureller Austausch nach dem
groflen Erfolg 2017 und 2018 mit dem
Street Artist Justus Becker und der be-
kannten Tanzerin Jo Nakamura, die am
ersten Main Matsuri im August 2018
teilnahm, sowie dem Schattentheater
Kakashiza, das dieses Jahr virtuell einen
Beitrag zum Nippon Connection Film-
festival leistete und im kommenden Jahr
noch einmal, dann in Prisenz, nach
Frankfurt kommen will.

Frankfurt und Yokohama konnen stolz
sein auf die Erfolgsgeschichte dieser
noch relativ jungen Stddtepartnerschaft.
Man darf gespannt sein auf die kommen-
den Dekaden.

Frankfurt und
Yokohama — zwei

aufstrebende
Metropolen, die
auf einen engen
Austausch setzen

© City of Yokohama
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0 Business | Japamburg

JAPAMBURG

S Ing

Networking 2.0

das deutsch-japanische Business Netzwerk

lles begann in einem Coworking
ASpace in Hamburg City, gegen-

iber vom Deutsch-Japanischen
Zentrum Hamburg. Angespornt durch
die Erfahrung, dass es gerade in ihrer
Heimatstadt Hamburg kaum hochka-
ritige und aktive Plattformen gibt, um
mit deutsch-japanischen Unternehmern,
Start-ups und kleinen bis mittelstindi-
schen Unternehmen (KMU) in Kontakt
zu treten und sich auszutauschen, griin-
deten Mariko Schmitz und Johannes Bud-
kiewitz schliefllich das Business Netz-
werk Japamburg. Seit November 2020
gibt Japamburg neue Impulse fiir den
deutsch-japanischen Geschiftsaustausch
in Norddeutschland und schafft neue
Geschiftsverbindungen zwischen Japan
und Deutschland. Japamburg bietet eine
Community- und Networking-Plattform

sowie Kurzvortréige inspirierender Refe-
renten, darunter junge Griinder und er-
fahrene Geschiftsleute.

Im Mittelpunkt stehen kostenfreie, mo-
natliche Veranstaltungen, um deutsche
und japanische Professionals in Kontakt
zu bringen: von lockeren Meetups bis hin
zu speziell zugeschnittenen Dialog-For-
maten mit Partnern zwischen Wirtschafts-
standorten in Norddeutschland und Ja-
pan. Dabei kooperiert Japamburg gezielt
mit institutionellen Partnern wie JETRO,
Hamburg Invest, dem Deutsch-Japani-
schen Wirtschaftskreis, der Wirtschaftsof-
fensive Kobe oder dem International Busi-
ness Promotion Center (IBPC) Osaka, um
Key Player in den regionalen Netzwerken
zu erreichen und so auch das bilaterale
Standortmarketing zu fordern. Zusitz-
lich stehen weitere Dienstleistungen in

1 Neugierig?

Dann schauen Sie bei den
kommenden Veranstaltungen vorbei
und werden Sie Teil des jungen
Netzwerks von Japamburg.

=> Japamburg auf LinkedIn

Weitere Infos unter
=» https://japamburg.com
-> contact@japamburg.com

den Startlochern, um Unternehmen in
Deutschland und Japan den Markteintritt
zu erleichtern. (<]
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Always There, Supporting Your Life

With its motion control technology, the Nabtesco Group strives to provide

Nabtesco

Europe

https://nabtesco.eu/en/
https://www.nabtesco.com/en/
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Maximaler Komfort —

In BStZEit nach Tokio

Is grofite Fluggesellschaft Japans
Aund Mitglied der Star Alliance ist

ANA eine der fithrenden und in-
novativsten Fluggesellschaften weltweit.
Auf den verschiedenen Strecken von
Europa nach Japan und den zahlreichen
internationalen Strecken in alle Erdtei-
le der Welt genieflen die Fluggiste ein
mehrfach ausgezeichnetes Bordprodukt
und einen erstklassigen Service. In den
modernen Flugzeugsitzen der innova-
tiven Boeing B787 und B777 lehnen Sie
sich bequem zuriick und genieflen den
Flug von Deutschland nach Japan. Hinzu
kommt ein umfangreiches innerjapani-
sches Streckennetz.
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Nachhaltigkeit

Aber nicht nur in Bezug auf Service,
Komfort und Sicherheit ist ANA schon
seit Jahren mit vielen Innovationen un-
ter den Marktfiithrern, sondern auch im
Bereich Nachhaltigkeit werden immer
wieder innovative Neuerungen einge-
setzt. So soll bis zum Jahr 2050 eine Net-
to-Null-Emission fiir den Flugbetrieb
erreicht werden. Dabei setzt ANA auf
moderne, treibstoffeffiziente Triebwer-

aglich zwischen Deutschland und Japan

ke und Flugzeugtypen wie den Dre-
amliner B787, und testet neue War-
tungsverfahren, sowie neue Verfahren
im Flugbetrieb, um durch effektive
Methoden die CO2-Emission weiter zu
senken. Dariiber hinaus engagiert sich
ANA auch in der Entwicklung neu-
er, umweltfreundlicher Treibstoffe und
verstarkt kontinuierlich die Nutzung
von sogenanntem Sustainable Aviation
Fuel (SAF). Neben den kontinuierlichen
Mafinahmen zur Treibstoffreduktion
setzt ANA zur Erreichung der Nach-
haltigkeitsziele auf die Reduzierung des
Kunststoftverbrauchs. Auch das konse-
quente Recycling dient der Reduktion
von umweltbelastenden Ressourcen.

Neue Bordprodukte

Mit den neuesten Kabinenprodukten von
ANA kommen Sie maximal entspannt
ans Ziel. Die neuen Luxus-Kabinen
»THE Suite« (First Class) und »THE
Room« sind von japanischer Tradition
und westlichen Designprinzipien inspi-
riert und das Ergebnis von fiinf Jahren
Designentwicklung und Zusammen-
arbeit zwischen dem berithmten japa-
nischen Architekten Kengo Kuma und
dem fithrenden britischen Designbiiro
Acumen. Zur neuen Kabinenausstattung

ANA Care Promise

Als eine von nur sehr wenigen
Airlines weltweit kann sich ANA
schon seit mehr als acht Jahren
uber die hochste Skytrax-Aus-
zeichnung von 5 Sternen freuen,
die das hervorragende Servicean-
gebot pramiert. Dariiber

hinaus erhielt ANA

von Skytrax auch

die hochste Co-
vid19-Sicherheits-

bewertung. Mit der

Initiative »ANA Care

Promise« ist ANA bestrebt nicht
nur den Komfort, sondern auch
die Hygiene und die Sicherheit
auf hochstmoglichem Niveau
und entsprechend der aktuellsten
Anspriiche und Vorschriften fiir
alle Passagiere zu gewahrleisten.

COVID-19
SAFETY RATING

%k % %k &
SKYTAX
——

-";rwA
Care .
promise

Hierzu werden nicht nur uber-
legene Standards fur die Flug-
zeug- und Flughafenabfertigung,
sondern auch innovative Ansatze
bei der Kundenabfertigung und
Distanzprotokolle fiir Check-in,
Boarding und Ankunft umgesetzt.

gehoren der weltweit grofite 4K-Moni-
tor in einem Flugzeug in der First Class
und ein innovativer, privater Business
Class-Sitz mit Tiir und multifunktiona-
len Loungefunktionen. o




0 Business | 160 Jahre deutsch-japanische Freundschaft
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Am 24. Januar 1861 unterzeichneten Japan und Preuflen
in Edo, dem heutigen Tokio, einen Freundschafts- und
Handelsvertrag. Dies war der Grundstein fiir 160 Jahre

diplomatische Beziehungen.

ar Deutschland gerade in den
frithen Jahren der Freund-
schaft insbesondere Vorbild

in den Bereichen der Rechtswissenschaft,
Medizin, Naturwissenschaft und Musik,
so sind beide Nationen heute enge Part-
ner auf der Weltbithne und pflegen einen
intensiven Austausch nicht nur in Kultur
und Wissenschaft, sondern auch in Po-
litik und Diplomatie, wo grundlegende
Werte miteinander geteilt werden.

2019 beschlossen der damalige Pre-
mierminister Abe und Bundeskanzlerin
Merkel in Tokio daher, das Jubiliums-
jahr 2021 unter dem Motto »160 Jahre
Freundschaft Japan-Deutschland« dafiir
zu nutzen, das gegenseitige Verstind-
nis und den Austausch zwischen beiden
Lindern weiter zu vertiefen. In diesem

Zuge finden auf beiden Seiten viele Ver-
anstaltungen und Aktionen statt.

Wichtige Anlaufstelle im Rhein-
Main-Gebiet fiir alle Themen rund um
Japan und die gegenseitigen Beziehun-
gen ist das japanische Generalkonsulat
in Frankfurt am Main, das fiir Hessen,
Rheinland-Pfalz und das Saarland zu-
stindig ist. In dieser Region sind rund
300 japanische Unternehmen und mehr
als 6.500 Japaner:innen ansdssig. Darii-
ber hinaus gibt es 16 Partnerstidte und
acht Deutsch-Japanische Gesellschaften
(DJG) in den drei Bundesliandern.

Auf der Website sowie dem offiziel-
len Facebook-Account des General-
konsulats in Frankfurt gibt es hilfreiche
Informationen und Fakten zu Japan
sowie eine Ubersicht von kulturellen

Seit Juni 2021 fiir Japan in Frankfurt
am Start: Generalkonsul Shinichi
Asazuma

Veranstaltungen, inklusive den vielfél-
tigen Events zum 160-jahrigen Jubildum
der deutsch-japanischen Freundschaft.
- www.frankfurt.de.emb-japan.go.jp

1

Seit Juni 2021 ist Shinichi
Asazuma Generalkonsul von
Japan in Frankfurt. Deutsch-
land kennt Asazuma schon von
friheren Aufenthalte, zuletzt
vor 15 Jahren. Weitere beruf-
liche Stationen waren bei der
standigen Vertretung Japans
bei den Vereinten Nationen
und anderen internationalen
Organisationen in Genf, sowie
bei den Botschaften von Japan
in Stdafrika und in Vietnam.
Neben der Kultur Deutschlands
interessiert er sich insbesonde-
re fiir Musik, Literatur und den
Sport.

Zur Person

© Japanisches Generalkonsulat

YASKAWA

Shaping the Future.
Sustainably. Together
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Made 1n

Kaiko | Business c

Auf grofle Resonanz
stossen Veranstaltungen
der KAI KO wie bei der
IHK Offenbach

Spielkonsolen, Autos, Klimaanlagen und Kosmetik: Was haben alle diese Produkte gemein-
sam? Sie werden von japanischen Firmen produziert, die eine Niederlassung im Rhein-
Main-Gebiet haben. Uberhaupt ist diese Region ein wichtiger Standort fiir japanische Unter-
nehmen. Mehr als 200 sind bereits seit vielen Jahrzehnten hier angesiedelt. Andersherum
sind viele hessische Unternehmen in Japan mit ihren hochwertigen Produkten unterwegs.
Grund genug also fiir einen gemeinsamen Wirtschaftsdialog!

zwischen Japan und Frankfurt/Rhein-Main zu schaffen.

Vor drei Jahren wurde daher »KAI KO« ins Leben geru-
fen. »KAI KO« bedeutet iibersetzt so viel wie »schones Treffen«
und genau das ist es: eine Plattform fiir japanische und deutsche
Unternehmen aus der Region und eine tolle Gelegenheit fiir ei-
nen entspannten Austausch.

Bei der ersten Veranstaltung im November 2019 bei der ITHK
Offenbach stand das Thema kiinstliche Intelligenz auf der Agen-
da. Bei kulinarischen Spezialititen und einer Sake-Verkostung
kamen im Anschluss auch der Austausch und das Networking
nicht zu kurz. Eine schone Gelegenheit auch zu gemeinsamen
Aktionen wie Manga-Zeichnen, Karaoke und vielen Produkt-
vorstellungen.

2020 ging KAI KO in die nachste Runde - aufgrund der Coro-
na-Situation allerdings als Online-Format. Thematisch durften
die Auswirkungen der Pandemie und andere verwandte The-
men wie die virtuelle Kommunikation natiirlich nicht fehlen.
Auch Networking funktioniert gut online, so das Fazit.

Und auch 2021 geht es weiter. Am 26. November 2021 steht
das Thema »Smart Cities in Japan und Deutschland« im Vor-

Die Idee: Eine Plattform fir den Wirtschaftsaustausch
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Nutzliche Tipps

Tragen Sie beim Besuch des Museums
bequeme Kleidung und flache Schuhe
und beachten Sie, dass der Boden in
einigen Raumen spiegelt. Sie kon-
nen im Museum auch flache Schuhe
ausleihen. Helle Kleidung reflektiert
besonders schon die Kunstwerke.
=» Weitere Infos unter
www.borderless.teamlab.art




© Yumi Kitauchi-Olbrich
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0 Kultur | Personlich — Masumi Knoblauch

pas Ge

sicht der

Freundschaft

Wenn die deutsch-japanischen Beziehungen im Rhein-Main-Gebiet ein Gesicht haben,
dann ist es das von Masumi Knoblauch. Geboren in der Olympiastadt Sapporro, lebt sie mit
Unterbrechungen seit iiber 50 Jahren in Deutschland. Seit 1984 ist Frankfurt Masumi
Knoblauchs zweites Zuhause. Die studierte Anglistin und Amerikanistin, die mit einem
Deutschen verheiratet ist, versteht sich als Bindeglied zwischen zwei Welten.

asumi Knoblauch liebt Frank-
furt und seine Internationa-
litat. Dabei erinnert sie sich

noch ganz genau an den Tag im Jahr
1969, als sie die Stadt am Main zum ers-
ten Mal besuchte. Die Luft war irgendwie
anders, viel klarer und in den Fenstern
waren bunte Blumen zu sehen. Mit der

Straflenbahn fuhr sie damals noch {iber
die Zeil und iiberall horte sie dieses Stim-
mengewirr aus unterschiedlichen Spra-
chen, das es auch noch heute gibt.

Fiir Sprachen hat Masumi Knoblauch
von jeher ein Faible. Daher gilt ihre be-
sondere Hingabe dem japanische Kultur-
und Sprachzentrum, das sie vor tiber 25

Jahren gegriindet hat. Fiir sie ist die Schu-
le wie ein eigenes Kind. Da die Mitglie-
der der Organisation iiberwiegend in Ja-
pan leben, hat sie gemeinsam mit Tokiko
Ishi (Vorstandsvorsitzende) den Verein
als Team gefiihrt. »Wir kannten uns vor-
her nicht«, erzdhlt sie, »aber wir haben
gleich gemerkt, dass wir aus dem glei-



Personlich — Masumi Knoblauch | Kultur c

chen Holz geschnitzt sind und sehr dhn-
liche Einstellungen und Werte haben.«
Sehrdankbaristsie fiir die Unterstiitzung,
die sie fiir ihre Arbeit aus Japan und
Deutschland erhalten haben. »Es ist un-
ser Ziel, dass der Verein - unser Kind -
hier in Frankfurt noch viele Jahre existiert
und seinen Beitrag zur deutsch-japani-
schen Freundschaft leistet.«

Schein und Sein

Hinter der Tatsache, dass es das japa-
nische Kultur- und Sprachzentrum heu-
te noch gibt, stecken Matsumi Knob-
lauchs unermiidliche Anstrengungen.
Als Geschiftsfithrerin hat sie eine enor-
me Verantwortung gegeniiber ihren Kol-
leg:innen und den Schiiler:innen einer-
seits sowie den externen Partnern und
Organisationen andererseits. Durch ihre
langjahrige Erfahrung hat sie gelernt,
dass Entscheidungen nicht nur kurzfris-

Zur Person

Masumi Knoblauch ist Geschaftsfiihrerin
und Mitgriinderin des Japanischen

Kultur- und Sprachzentrums. Dariiber
hinaus leitet sie die Vereinigung japani-
scher Unternehmen in Frankfurt, in der
uber 160 Unternehmen organisiert sind und
ist im Vorstand der Deutsch-Japanischen

Gesellschaft (DJG).

Eine ganz besondere Ehre wurde ihr 2016
zuteil. Dabei wurde sie vom japanischen
Kaiser mit dem »Orden der aufgehenden
Sonne« ausgezeichnet, dem zweithochsten
Orden fir Zivilisten und Militars, fir
herausragende Verdienste um Japan.

tige, sondern auch langfristige Auswir-
kungen haben. Es ist fiir sie eine stindi-
ge Herausforderung, Entscheidungen im
»Hier und Heute« in Einklang mit der
Zukunft von »Morgen« zu bringen.

Um eine schwierige Situation zu meis-
tern, braucht es laut Masumi Knoblauch,
neben einem gesunden Korper und ei-
nem starken Geist, auch gute mensch-
liche Beziehungen. »Ich gehe gerne mit
meinen Freunden, Bekannten und Ge-
schiftspartnern aus. Das ist meine Art
von »NomuNication - Kommunikation
beim Trinken« (Nomu Jap.= Trinken,
nication= von Engl. communication).

Durch diese Gespriche bekommt sie
oft Ideen und Inspirationen, was sie in
der Zukunft machen kann oder welche
Aufgaben auf sie zukommen konnten. In
Japan gibt es den Ausdruck »Honne to
Tatemae« (Sein und Schein). Beim ge-
meinsamen Essen in einer entspannten
und angenehmen Atmosphire verstehe
man oft mehr tiber die Beweg- und Hin-
tergriinde seiner Gesprichspartner und
kann gleichzeitig den Stress des Alltags
abschiitteln. Thr Motto: Positiv denken
und immer neugierig sein.

Eine ganz besondere Beziehung hat
Masumi Knoblauch zum Main Matsu-
ri Festival. »Matsuri ist ein japanisches
Volksfest und eng mit den verschiede-
nen Regionen in Japan verwoben, er-
zéhlt sie. »Mit Matsuri verbinde ich per-
sonlich viele schone Erinnerungen aus
meiner Kindheit. So habe ich es jeden
Sommer kaum erwarten kénnen, zum
Schrein zu gehen. Mit meinem Taschen-
geld konnte ich wun-
derbare Dinge kaufen:
leckeres Essen und viel
Spielzeug.« Der festlich
geschmiickte  Schrein
bot die Bithne fir Mu-
sik und Tanz. Bis in die
spaten  sommerlichen
Abendstunden leuch-
teten die bunten La-
ternen, erklang Musik
und es war voll von la-
chenden Stimmen und
gliicklichen Menschen.
In Deutschland gibt
es bereits japanische
Volksfeste, daher freut
sie sich umso mehr,
dass es in ihrer Heimat-
stadt Frankfurt seit vier
Jahren nun auch ein
solches Fest gibt.

Masumi Knoblauch wollte von An-
fang an nicht nur eine Briicke zwischen
Deutschland und Japan schlagen, son-
dern auch ein Treffpunkt fiir hiesige
Japanerinnen und Japaner sein. Hierzu
braucht es einen festen Ort und passen-
de Raumlichkeiten. Thr Traum ist es, ein
Japan-Zentrum zu errichten, wo Kon-
zerte, Vorfithrungen, Ausstellungen und
Vortrage sowie Sprach- und Kulturkurse
abgehalten werden koénnen. Sie selbst
setzt jedenfalls seit mehr als 50 Jahren al-
les daran, damit diese Vision auch Wirk-
lichkeit wird. [

mch
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65 Jahre

im Dienste
der deutsch-
japanischen
Freundschaft
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0 Kultur | Japanisches Kultur- und Sprachzentrum

Sprache

als

Bindeglied

der Kulturen

Dass Sprache Menschen und Nationen verbinden kann, zeigt das

Japanische Kultur- und Sprachzentrum in Frankfurt. Seit tiber
25 Jahren leitet das Institut Kurse und untersttitzt Veranstaltun-
gen und Projekte rund um die Forderung der kulturellen Bezie-
hungen zwischen Deutschland und Japan. Im Zentrum stehen
dabei Sprachkurse als Bindeglied der Kulturen.

ie Idee zur Griindung des Zen-
Dtrums geht auf die Idee einer Ja-

panerin zuriick, die zehn Jahre
lang in Deutschland lebte. In dieser Zeit
wurde sie von vielen Deutschen gefragt,
wo man im Rhein-Main-Gebiet Japa-
nisch lernen konne. Durch ihre Initiative
formte sich ein Kreis von rund 80 Unter-
stiitzern in Japan und Deutschland, die
diese Idee mit Begeisterung aufnahmen.
1992 erfolgte daher in Tokio die Griin-
dung eines gemeinniitzigen eingetra-

Kleines Worterbuch zum Heraustrennen

Ohayo: Guten Morgen! oder
Ohayo gozaimasu (héflicher)
Konnichiwa: Guten Tag!
Konbanwa: Guten Abend!
Oyasumi: Gute Nacht!
Itadakimasu: GutenAppetit!
Gochisosama: Es hat gut
geschmeckt

Arigato: Danke! oder

Arigato gozaimasu (héflicher)
Sumimasen: Entschuldigung!
Dozo: Bitteschon! (wenn man
anderen etwas gibt)
Onegaishimasu: Bitte! (wenn man
etwas haben méchte)

Sayonara, Ja mata: Auf Wieder-
sehen! Tschiiss!

Hai: Ja! Iie: Nein!
Kanpai: Prost!

24 |
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Japanisches Kultur- u. Sprachzentrum e.\.
Frankfurt am Main

genen Vereins. Im April 1994 fiel dann
unter Leitung der Geschiftsfithrerin
Masumi Knoblauch der Startschuss fiir
das Sprachzentrum fiir Japanisch e.V.,-

oogoctoooooo.oooooooooocc.oooooo.ooooooooooco.oooooo.oooooooooooo.oooooo.oooocooooooc.oooooo

Chotto matte kudasai: Warten
Sie bitte!

Ganbatte: Viel Erfolg! Toi toi toi!
Mochiron: natiirlich, selbstver-
standlich

Sugoi: super, toll!

Kawaii: sif, niedlich

Oishii: lecker, schmeckt gut
Zannen: Schade

Odaijini: Gute Besserung!

Ki o tsukete: Bitte aufpassen!
Onaka ippai: Ich bin satt.
Wakarimasen: Ich weif es nicht,
ich verstehe es nicht.

Lautmalerei

Pika pika: gut geputzt, glitzernd
oder total neu

Boro boro: alt, abgenutzt, zerlumpt
Doki doki: Herzklopfen

000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000scsccsccsssal

dem heutigen Japanischen Kultur- und
Sprachzentrum.

Das umfangreiche Kursangebot rich-
tet sich an Japaner und Deutsche und
gliedert sich in die drei Bereiche: Spra-
chunterricht Japanisch, Sprachunter-
richt Deutsch (fiir Japaner:innen) sowie
Kulturkurse wie Kalligrafie und traditio-
nelle japanische Blumensteckkunst (Ike-
bana). Der Erfolg gibt den Griinder:in-
nen Recht: Uber 23.500 Schiiler:innen
haben die Schule bisher besucht. Davon
entschieden sich 55 Prozent fiir Japa-
nisch als Sprachkurs. Aktuell sind rund
250 Schiiler:innen eingeschrieben.

Neben eigenen Sprach- und Kulturpro-
grammen fithrt das Japanische Kultur-
und Sprachzentrum gemeinsam mit an-
deren Organisationen zahlreiche weitere
Veranstaltungen durch, z.B. Ausstellun-
gen sowie Konzerte zu zeitgendssischer
und klassischer Musik, Seminare und
Vortrége, traditionelle Tee-Zeremonien,
Filmvorfithrungen und Workshops. Hin-
zu kommen Festivals wie die Japan-Wo-
che in verschiedenen Stidten, der Ja-
pan-Tag und das Main Matsuri Festival
in Frankfurt.

Seit dem Jahr 2000 gibt es gemeinsam
mit der Deutsch-Japanischen Gesell-
schaft und unterstiitzt vom japanischen
Generalkonsulat in Frankfurt einen
Aufsatzwettbewerb fiir Schiiler:innen
aus Hessen, Rheinland-Pfalz und dem
Saarland. Als Hauptpreis winkt eine Rei-
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@ Was bedeutet das?

Lautmalerei

Im Japanischen gibt es viele Sprichworter und Redewendungen. Die nachfolgenden Illustrationen sind jeweils
einer Redewendung zugeordnet. Ein kleines, heiteres Ratespiel. Die Auflésungen befinden sich unten.
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se nach Japan. Beim Filmfestival »Nip-
pon Connection stiftet das Institut den
»Nippon Visions Audience Awardx.

Fiir die jlingere Generation ist es oft
die moderne Popkultur (Manga, Ani-
me und J-Pop), die das Interesse weckt,
die japanische Sprache zu erlernen. Vie-
le Schiiler:innen haben bereits eine ge-
wisse Zeit in Japan verbracht oder eine
Urlaubsreise dorthin unternommen. Sie
sind von der Freundlichkeit und Hof-
lichkeit der Menschen, den unzihligen
Sehenswiirdigkeiten, dem Kontrast von
Tradition und Moderne, der japani-
schen Kiiche und auch von der Sauber-
keit und Ordnung fasziniert. Sie sehen
die japanische Sprache als Schliissel, um

die Menschen niaher kennenzulernen
und die Kultur (die traditionelle sowie
die Popkultur) besser zu verstehen.

Personlicher Austausch

Zu den weiteren Zielgruppen des Japa-
nischen Kultur- und Sprachzentrums
gehoren Mitarbeiter japanischer Firmen
oder Unternehmen mit engen geschaftli-
chen Beziehungen zu Japan sowie Partner
von Japaner:innen, die die Sprache er-
lernen mochten. Besonders stolz ist
das Institut darauf, Schiiler:innen auf
allen Sprachebenen (von der Einfith-
rungsstufe bis zu Oberstufe) unterrichten
zu konnen.

Die Corona-Pandemie machte auch
vor dem japanischen Kultur- und Sprach-
zentrum nicht halt. So brach die Zahl
der Kursteilnehmer um ein Drittel
ein. Dies lag vor allem an den strikten
Hygienerichtlinien, aber auch an der
Angst, sich trotz der strikten Einhaltung
der Regeln anzustecken. Umso schoner,
dass es nach iiber einem Jahr der mas-
siven Einschrankungen wieder die Mog-
lichkeit gibt, mehr Prasenzunterricht
abzuhalten. Digitale Formate sind in der
heutigen Zeit wichtig, aber der personli-
che Austausch ist ebenfalls ein essenzi-
eller Teil des gemeinsamen Lernens und
des Miteinanders der Kulturen. (<)
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News & Facts

rund um die Japanwelt

SCHULE

Teezeremonie

5 Den japanischen Teeweg nach Tradition der Urasenke-Schule
Ekann man auch in Frankfurt kennenlernen. Die 2011 gegriin-

2 dete Chado Urasenke Tankokai Frankfurt Association, offiziell

£ anerkannt durch das Oberhaupt der Urasenke, 16. Grofimeister
Soshitsu Sen (Zabosai), bietet
Unterricht fiir Anfinger und
Fortgeschrittene u.a. im Japani-
schen Kulturzentrum Frankfurt
an. Dariiber hinaus wird die
japanische Teezeremonie auch
bei verschiedenen Veranstal-
tungen wie dem Main Matsuri
Festival vorgestellt.

- www.urasenke-frankfurt.de

© Chado Urasenke Tankokai Frankfurt A

AUTO

Stern am Hybridhimmel

Honda stellt den neuen Honda HR-V mit e:HEV Hybri-
dantrieb vor. Der kompakte SUV kombiniert besonders
hohe Kraftstoffeffizienz mit spiirbarer Leistung. High-
light ist dabei der selbstladende Hybridantrieb mit drei
intelligenten Fahrmodi, die den jeweiligen Verhiltnissen
entsprechend automatisch ausgewéhlt werden. Verfiig-
bar ist der SUV im Coupé-Stil voraussichtlich ab Anfang
2022. Schon bald kann man ihn aber im Honda Center
Frankfurt vorbestellen. - www.honda-frankfurt.de

7aubertuch

Ein wahr
kimnstler ist das

BUSINESS

NETZwerken

Seit 65 Jahren verbindet die Deutsch-Japanische Gesellschaft
Frankfurt am Main (DJG) die deutsch-japanischen Bezie-
hungen und kulturellen Verflechtungen. Das gemeinniitzige
Netzwerk fordert mit regelméfligen Vortrdgen, Treffen und
Workshops den aktiven und kontinuierlichen Informations-
und Erfahrungsaustausch. Aktuell auch in Form von live im
Internet iibertragenen Konzerten, Kochkursen oder Vortragen.
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me and all hotels

M Z 5 5? 3? Leben selbst.
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d Das liebenswiirdige Sprudeln unserer Stadt finden wir so schon, dass
wir es fiir Euch ins me and all hotel sprudeln lassen. Direkt in die LObbY.
Q\/K Und typisch Mainz, wird hier immer irgendwie ein bisschen gefeiert:
Heimelige Wohnzimmerkonzerte, der me and all feierabend,
Local Heroes Kiinstler Events, Glanz und Gloria aus dem Kiez, das

me and all hotel mainz | Binger Str. 23 | 55131 Mainz

Ich bin ein me and all Gutschein fiir ein
kiihles Bierchen, oder einen fabelhaften Wein.
Fir einen leckeren Kaffee oder Tee kann man
mich auch einsetzen. Ich bin flexibel.

NIMM MICH MIT!

Bring mich ins me and all hotel mainz an
die Bar. Da kannst Du mich jederzeit flr
Dein Wahlgetrank* eintauschen. Vielleicht
bei einem Wohnzimmerkonzert? Oder zum
Feierabend? Ich bin flr alles zu haben ¥.

Du findest das me and all hotel mainz in der
Binger Strale 23.

* Gutschein nur fir ein kihles Bierchen, einen
fabelhaften Wein, ein Softgetrank, Kaffee oder
Tee gultig
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Unkonventignell,

Kreativ,

elnzigartig,

Die drei Saulen des Main Matsuri sind Kultur, Essen
- und Musik. Letztere kame nicht ohne die vielen Kunst-
' ler:innen zustande, die mit ihren vielfaltigen Live-Dar-
bietungen das Buhnenprogramm gestalten. Eine be-
8. sondere Rolle dabei kommt der aus Tokio stammenden
SO, Band KAO=S zuteil.

Schwerttdnzerin, sagt Kaori Kawabuchi. Damit

stapelt sie tief, denn die charismatische Kiinstlerin,
die auch unter dem Namen »Lady Samurai« auftritt, ist
eine Frau mit vielen Talenten: Sie beherrscht die jahr-
hundertealte Kunst »Kenbu«, die Tanz mit Schwert-
kampf und ausdrucksstarkem Schauspiel verbindet.
Als Motion Capture Artist erweckt sie Charaktere der
populdren Videospielreihen Final Fantasy und NieR
zum Leben - dabei werden ihre Bewegungen aufge-
nommen und spater auf die digitalen Figuren tibertra-
gen. Schliefllich und vor allem ist sie aber auch Front-
frau und Séngerin von KAO=S.

Die Griindung der Band liegt bereits zehn Jahre zu-
riick. 2010 lernt Kawabuchi bei einem Auftritt den Gi-
tarristen, Komponisten und Musikproduzenten Shuji
Yamagiri kennen. Nach einigen gemeinsamen Sessions

‘ erkennen beide das Potenzial, das sich aus ihren ver-
schiedenen Einfliissen ergibt: Yamagiri sieht sich vom
Classic Rock der Siebziger inspiriert, nennt Led Zep-
pelin und Black Sabbath seine grofiten Vorbilder. Ka-
wabuchi hingegen bringt mit ihrem Tanz und Gesang
traditionelle japanische Elemente in die gemeinsamen
Songs ein.

Nach einigen erfolgreichen ersten Auftritten griin-
den beide ein Jahr spéter die Band KAO=S. Unterstiitzt
von wechselnden Gastmusikern erspielt sich das Duo
schnell eine Fangemeinde, die den einfallsreichen
Mix aus Artrock, J-Pop und traditioneller japanischer
Musik begeistert aufnimmt. Es dauert nicht lange,
bis die Band auch international auftritt: 2012 werden
KAO-=S auf das renommierte Festival SXSW (South by
Southwest) in Texas eingeladen, es folgen Auftritte in
Frankreich, dem Vereinigten Konigreich und auch in
Deutschland, wo die Band auf dem japanischen Film-
festival Nippon Connection spielt. 2018 ist die Band

In erster Linie sehe sie sich als Kenbushi - als

schliefflich Headliner auf dem ersten Main Matsuri.
Vor allem fiir den Bandleader Shuji Yamagiri bleibt es
allerdings nicht nur bei den Auftritten auf der Haupt-
bithne am Walther-von-Cronberg-Platz.

Wihrend Kaori Kawabuchi, deren Vorname auch
den Bandnamen inspiriert hat, die Liveauftritte von
KAO=S mit ihrer unkonventionellen Bithnenprisenz,
ihrem Gesang, Schauspiel und Tanz dominiert, ist Ya-
magiri der kreative Kopf des Duos. Die meisten Songs
der bislang drei gemeinsam aufgenommenen Alben
stammen aus seiner Feder und mit seinem Gitarren-
spiel bildet er das klangliche Fundament der Musik.
Die Besonderheit dabei ist, dass Yamagiri trotz seiner
Beeinflussung durch européische Rockmusik der Sieb-
ziger ausschliefSlich auf der Akustikgitarre spielt.

Eigens fiir das Main Matsuri hat er auflerdem die
Titelmusik -yu- komponiert. Das treibende Instru-
mentalstiick, dessen Titel sich als »verbinden« oder
»vereinen« ibersetzen lisst, wird seinem Titel mehr
als gerecht: Seit dem ersten Main Matsuri im Jahr 2018
ist es an jedem Festivaltag das letzte Stiick, das auf der
Hauptbiithne gespielt wird - als grofles Finale, fiir das
noch einmal alle anwesenden Kiinstler:innen fiir eine
mitreiflende Performance auf der Biihne vereint wer-
den. Kawabuchis Schwerttanz findet hier ebenso Platz
wie der elegante, traditionelle Tanz Nihon Buyo oder
auch Modern Dance. Der perkussive Klang der dreisai-
tigen japanischen Laute Shamisen trifft auf melodisches
Shakuhachi-Flotenspiel und den donnernden Klang
der Taiko-Trommeln. So wie Kawabuchi und Yamagi-
ri es als Duo schaffen, japanische Folklore harmonisch
mit zeitgemaflen Rockklangen zu verschmelzen, brin-
gen sie schliefSlich gemeinsam auf dem Main Matsuri
Kiinstler:innen aus ganz Japan und Europa zusammen.

Das ist letzten Endes auch das, worum es Kawabuchi
in ihrer Kunst geht: Thre eigene Positivitdt und die Lie-
be zur Musik und Kultur an das Publikum zu tibertra-
gen. Das zeigt sich schliefllich auch auf der gefeierten
Solo-Show, die KAO=S im Januar 2020 in Frankfurt
spielen. Es ist nur eine Frage der Zeit, bis auch das
deutsche Publikum sich wieder von Kaori Kawabuchis
Bithnenprasenz und uniibersehbarer Lebensfreude an-
stecken lassen kann. o

fh
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Mit seinem abwechslungsreichen Biihnenpro-

gramm, den vielfaltigen Aussteller:innen und

elnem groflen gastronomischen Angebot bringt

das Main Matsuri jedes Jahr im August drei

Tage lang Japan in all seinen Facetten nach

Frapnkfurt am Main. el

- ——— ———

Impressionen

KAO=S-Sangerin Kaori Kawabuchi beein-
druckt mit ihrem Schwerttanz (oben).

Kabuki-Theater Face Painting (links
unten).

Japans vielseitige Kiiche (Mitte unten).

Die Aussteller:innen bieten an ihren Stan-
den japanisches Kunsthandwerk (rechts
oben) oder Informationen zu Sprachkursen

und Japanreisen an (rechts unten).
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Impressionen

Der Biirgermeister von Offenbachs Partner-
stadt Kawagoe eroffnet das Main Matsuri
Festival 2019 (oben links).

Cosplay-Wettbewerbe und -Performances be-
reichern das Festivalprogramm (oben rechts).

Traditionelle japanische Instrumente wie
die Tsugaru Shamisen werden in modernen
Arrangements prasentiert (Mitte).

Ein abwechslungsreiches

Biihnen-

programm

sorgt fiir Spafl .

und Unterhaltung A
(unten rechts). \
Craft-Coffee von \ \
Hoppenworth & Ploch im
Festivalcafé (unten).

© Christoph Kanty

Bilderseite | Festival e




0 Festival | Main Matsuri Merchandise

Fan-tastisch!

Startklar fiir die Festivalsaison mit der aktuellen Fanwear
von Main Matsuri: Vom stylischen Hoodie bis zum limitierten
Shirt gibt es hier eine vielfaltige Auswahl. Alle Produkte sind
hochwertig, angenehm zu tragen und setzen ein Statement!

Produkt: Button
Format: @ 50 mm
Preis: 5 Euro

* }

/ L
[~ Black is beautiful

Mit dem schwarzen Hoodie von Main Matsuri }:
wird jeder zum Blickfang - und das ohne dabet’
auf Komfort zu verzichten.

Produkt: Hoodie
GroBen: XS, S, M, L, XL, XXL, 3XL
Preis: 50 Euro

SR

L~
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Main Matsuri Merchandise | Festival e

Coole Madels - coole Jungs

Ob Event-Klassiker oder Limited Edition-
T-Shirts von Kuinstlern wie Kazuya Usui oder
Kotomen: Diese Shirts passen zu jedem Outfit.

. . Produkt: T-Shirt
Jetzt wird es heil} Gréfen: XS, S, M, L, XL, XXL, 3XL

Preis: 30 - 40 Euro
Ob Ramen oder Sushi-Menu: Mit der Main ! “

Matsuri Schiirze ist Kochen ein Leichtes -
egal ob in der Kiiche oder draulen am Grill.
Selbstverstandlich sind die Main Matsuri
Maskottchen immer dabei.

Produkt: Kochschiirze
Grofle: unisex
Preis: 25 Euro

Bestellinfo

Diese und viele weitere Produkte gibt es
unter - https://shop.main-matsuri.com

Produkt: Tenugui Produkt: Masu-Box
Format: 35 x 98 mm 3 Format: 65 x 65 x 47 mm
Preis: 10 Euro Preis: 8 Euro

Produkt: Cap
Format: Basecap / Snapback
Preis: 20 Euro
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) Reisen | Shimanami Kaido

Japans

Geheimtipp

auf zweil Radern

Die Shimanami Bicycle Road ist fiir Hobby-
und Profi-Radfahrer aus aller Welt eine
landschaftlich wunderbare Versuchung:
Die 70 Kilometer lange Fahrradroute an den

Ufern des Seto-Binnenmeers fiihrt iiber sechs

kleine Inseln und sieben Brucken — inklusive
der Kurushima-Briicke, die mit ihren 4045
Metern als eine der langsten Brucken der
Welt gilt. Der US-amerikanische Fernseh-
sender CNN Travel hat diese Route zu einem
der sieben besten Radwege auf der ganzen
Welt ausgezeichnet. Und diese ist die einzige
Strecke, auf der sich die Meerenge zwischen
Japans Hauptinsel Honshu und der Insel Shi-
koku uiberqueren lasst.

Von Anna Maria Dahm

34 |

as Seto-Binnenmeer schimmert in Blauténen und
Dich fahre mit einem Gefiihl der Leichtigkeit los. Die

Schénheit der Setouchi-Inseln mit einsamen Stréin-
den im Sonnenlicht wechseln sich mit dem Farbenspiel des
Meeres ab. Stets der »Blauen Linie« nach, so heifit die gut
ausgewiesene Fahrradroute zwischen den Bahnhofen JR
Onomichi und JR Imabari. Und von abenteuerlichen Pira-
tengeschichten bis hin zu Samurai-Schreinen (er-) lebe ich
die Geschichte und die Legenden dieser einzigartigen Regi-
on.

Mein Hybrid-Rad und ich... im Hotel Cycle in Onomi-
chi, einer Stadt am nordlichen Ende von Shimanami Kaido,
schlafen wir gemeinsam im Zimmer. Das Hotel befindet sich
in einem renovierten Lagerhaus und bietet mit eingebauten
Fahrradstindern gegeniiber des Bettes die perfekte Unter-
kunft. Hier kann man bis zur Rezeption radeln und im Outlet
der Marke Giant werden hochwertige Fahrrader zum Verkauf
und zur Miete angeboten.




alle © Setouchi Tourism Authority

Kurz & knapp

+ Die wichtigsten Verkehrsknotenpunkte der
Setouchi-Inseln sind Okayama, Hiroshima und
Kobe auf Japans Hauptinsel Honshu sowie Ta-
kamatsu und Matsuyama auf Shikoku.

+ Expressverbindungen verkehren zwischen
Takamatsu und Okayama sowie ein Hochge-
schwindigkeitszug zwischen Osaka und Hiros-
hima. Inlandsfluggesellschaften fliegen Taka-
matsu von Narita, Haneda und Naha aus an. Die
Inseln sind durch ein Netz von Kurzstreckenfah-
ren verbunden. An beiden Enden der Route be-
finden sich Fahrradverleih-Terminals. Citybikes,
Hybridfahrrader, Tandems oder E-Bikes kosten
zwischen 1.100 Yen und 1.600 Yen pro Tag.

Shimanami Kaido Radweg: Die Inseln sind durch
ein Netz von Kurzstreckenfahren verbunden, von
denen die meisten keine Reservierungen fiir Pas-
sagiere mit oder ohne Fahrrader erfordern. Die
kurzeren Fahrten liegen bei 100 Yen, wahrend
langere Fahrten wie von der Insel Ikuchi nach
Onomichi ungefahr 1.500 Yen kosten.

Am néchsten Morgen duftet es verfithrerisch nach frischge-
backenem Brot aus der hoteleigenen Béckerei. Im Restaurant
und Barbereich des Hotels komme ich mit anderen Bikern

aus den nahegelegenen Stddten Hiroshima und Kobe ins Ge-
sprach. Die zierliche Yasuko aus Kobe hat es sich auf dem mit
Pedalen ausgestatteten Barhocker bequem gemacht. Sie erzihlt
mir, dass sie ohne Fahrrad angekommen ist und sich ein High-
End-Rennrad und die entsprechende Kleidung direkt im Hotel
gemietet hat. Yasuko und ich lassen die Zweirader stehen und
unternehmen einen Spaziergang zum Tempel Senkoji: Onomi-
chi aus der Vogelperspektive.

Umwoben von Legenden und tief in der Geschichte des Lan-
des verwurzelt, eroffnet diese einmalige Seenlandschaft den
Zugang zu einem Japan, in dem auch die Vergangenheit immer
wieder prisent ist. Die Region Setouchi ist ein grofler Archipel,
der aus mehr als 700 Inseln und sieben Prifekturen besteht. Die
Inseln Naoshima oder Teshima, die alle im Binnenseegebiet
liegen, sind in vor allen Dingen bei Kunstliebhabern bekannt.

Shimanami Kaido | Reisen G

Ein Muss fiir Fans zeitgenossischer Kunst ist das Kunstfestival,
das Werke sowohl japanischer als auch internationaler Kiinstler
prasentiert.

Der Schrein Oyamazumi-Sochinju ist der japanischen Gott-
heit des Meeres, der Berge und des Militdrs geweiht. Dieser
Schrein ist der élteste in Ehime, und ich stehe ehrfiirchtig vor
dem 2600 Jahre altem Kampferbaum, der als heiliger Baum ein-
geschreint wurde. Von den rund 10.000 Yamazumi- und Mis-
hima-Schreinen ist er einer der wichtigsten in Japan. An die-
sem mystischen Ort entdecke ich fiir mich die Langsambkeit des
Seins.

Manchmal kreuzt der Shimanami Kaido Inselstraflen, aber
er fithrt auch auf landschaftliche Umwege, die mit dem Auto
nicht erreichbar sind. Jede Jahreszeit hat in Setouchi ihren be-
sonderen Reiz: Kirschbliiten im Frithling mit ihrem betoren-
den lieblichen Duft und das tiefe, warme Rot der Ahornbau-
me im Herbst. Vorbei an kleinen Farmen radele ich tiber die
Insel Omishima und besuche in der Kiistenstadt Kamiuracho
die Erdbeerfarm von Frau Inoue. Sie verwohnt mich mit Green
Tea und einem kostlichen Erdbeersorbet: Und - ganz selbst-
verstandlich - mit einer Prise Familiengeschichte, die meine
Fantasie anregt. Ich fahre weiter und geniefe die einzigartigen
Ausblicke. Natiirlich muss man die 70 Kilometer nicht kom-
plett mit dem Rad abfahren. Ich benutze die Fihren von Insel
zu Insel oder fahre auch mal mit dem Bus.

»Samurai des Meeres«, so werden die japanischen Piraten
bezeichnet, die sich in verschiedenen Clans organisieren. Das
lerne ich im Murakami Kaizoku Museum auf der Insel Oshima.
Eine einzigartige Mischung aus Suigun (Marine) und manch-
mal Kaizoku (Piraten) steuerten in der Vergangenheit riesige
Holzboote durch das endlose Meer.

Auf der Insel Iwagi war ich im »Land, in dem die
japanischen Zitronen blithen...« und nicht nur
das: Ich durfte diese wunderbaren prallgel-
ben Friichte auf der Farm Okano ernten.

Und auf Yuge lernte ich von den Besit-
zern des Shimade Café die Traditionen
der Salzherstellung kennen. Meer-
wasser wird hier in hochwertiges
Salz umgewandelt, in das »weifle
Gold des Mittelalters«.

Die Aussicht auf die Briicke Ku-
rushima-Kaikyo, der ersten dreifa-
chen Héngebriicke der Welt, ist vom
Gipfel des Berges Kiro auf der Insel
Oshima aus schlichtweg atemberaubend.
Bei gutem Wetter bietet sich hier das beste
Panorama auf Shimanami Kaido und ich kann
sogar den Berg Ishizuchi, den hochsten Gipfel im
Westen Japans, erkennen.

Ich verabschiede mich von dieser wunderbaren Fahrradroute
und hege die stille Sehnsucht, nach Setouchi wiederzukommen.
Mein letzter Besuch gilt der Insel Shodoshima. Hier besuchen
verliebte Paare die Engelsstrafle, um eine Votivgabe aus Holz an
einem Baum aufzuhangen. Die Engelsstrafie ist eine Sandbank,
die nur zweimal am Tag wihrend Ebbe zuginglich ist und den
Strand mit der kleinen Insel Yoshima verbindet. Es besteht der
Glaube, dass dieser Weg gemeinsam begangen werden muss,
um ewige Liebe zu finden. Sozusagen ein himmlisches Vergnii-

gen. o
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atséichlich stammt die Idee ur-
spriinglich aus Japan. Seit mehr
als 30 Jahren wird Shinrin Yoku
dort als Heilmethode gegen seelische
und korperliche Beschwerden einge-
setzt. Wortlich tbersetzt bedeutet es
»ein Bad in der Atmosphire des Waldes
nehmen'. Auch in Deutschland wird die-
se besondere Therapieform inzwischen
anerkannt.
Shinrin Yoku wurde zum ersten Mal
1982 vom damaligen japanischen Gene-
raldirektor der Agentur fiir Landwirt-
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schaft, Forst und Fischerei, Tomohide
Akiyama, vorgestellt. Es lehnt sich an
die bereits etablierten Kurmethoden
an, wie Nikkoyoku (Sonnenbad), Kai-
suiyoku (Bad im Meer) und Onsenyoku
(Heilquellenbad) und nutzt die Heil-
kraft des Waldes. Am Anfang beruhte
die Empfehlung des Waldbadens vor
allem auf der Wahrnehmung vieler Ja-
paner, dass sie sich im Wald ,,gut erholt“
fithlten. Manche vermuteten die Heil-
wirkung der Phytonzide der Baume auf
die Menschen.

A d
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Mehrere Studien sollten die Heil-
kraft des Waldes wissenschaftlich be-
legen. Der Anthropologe Prof. Dr.
Miyazaki Yoshifumi der staatlichen
Universitdat Chiba untersuchte 1990 als
Erster auf der Insel Yakushima die Ver-
anderungen der Cortisolwerte durch
das Waldbaden. So wollte er den Stress-
level vor und nach dem Waldbaden mit
Zahlen beleuchten. Auf diesen Ergeb-
nissen basierend benutzte er den Begrift
der »Waldtherapie«, in Anlehnung an
die »Aromatherapie«. Die »Waldthera-



pie« unterscheidet sich vom »Waldba-
den« in erster Linie in der wissenschaft-

lichen Nachweisbarkeit.

2007 machte sich Prof. Dr. Li Qing
von der Nippon Medical School auf die
Suche nach weiteren Belegen fiir die
Wirksambkeit dieser Heilmethode. Er un-
tersuchte die Steigerung der natiirlichen
Killer-Aktivitit von Anti-Krebs-Pro-
teinen des Menschen durch das Wald-
baden. Die Veroffentlichung der Studie
im International Journal of Immuno-
pathol Pharmacol sorgte dafiir, dass

das Heilverfahren erstmals auch einer
internationalen medizinischen Fach-
welt vorgestellt wurde.

Seitdem gilt das Waldbaden in Japan
als wertvoller Teil der Praventivmedizin
und wird vom Gesundheitsministeri-
um ausdriicklich empfohlen. Wie stark
diese Heilmethode in Japan angenom-
men wird, zeigt eine Ubersicht der 100
besten Wilder zum Baden. Dazu gehort
selbstverstandlich jener Urwald auf der
Insel Yakushima, wo alles begann. Wei-
tere lohnenswerte Ziele fiir Korper und

Geist sind der Wald des Meiji-Schreins,
der Kumano-Pilgerweg in der Prifektur
Wakayama und der Shiroyama-Park in
Hida-Takayama.

Wer es nicht nach Japan schafft, der
kann iibrigens auch hierzulande das
Waldbaden erleben: Auch im Taunus
gibt es wunderbare Orte, an denen die
Heilkraft der Biume nur darauf wartet,
entdeckt zu werden und als positiver
Nebeneffekt unseren Alltag auch gleich
noch zu entschleunigen.

mcb / Aya Puster




0 Essen & Trinken | Soulfood

Wer sich fur japanische Kiiche interessiert, findet
mittlerweile in Deutschland viele Gelegenheiten,
authentische Gerichte geniessen zu konnen. Die
Spanne reicht dabei vom giinstigen Instant-Ra-
men aus dem Supermarkt bis hin zu aufwendig
zubereitetem Sushi oder feinstem Kobe-Beef im
japanischen Restaurant. Und wer durch Japan
reist, hat die Qual der Wahl: Denn die japanische
Kiiche, im Land der aufgehenden Sonne Washo-
ku genannt, wurde 2013 von der UNESCO zum
immateriellen Weltkulturerbe ernannt. In Japan
isst man eigentlich nicht im Laufen. Matsuri sind
eine Ausnahme: Zahlreiche Yatai (StrafRenstdnde)
verkaufen kleine Kostlichkeiten an die Festbesu-

cher. Eines der beliebtesten Alltagsgerichte, das

man dort sowohl im Restaurant als auch vom Imbiss
am Straflenrand bekommen kann, ist aber hierzulan-
de selbst vielen Japan-Fans ganzlich unbekannt: Oko-

nomiyaki.

Eine kostliche Kombination aus Pfannkuchen und Pizza:
Okonomiyaki.

Okonomiyaki: Eine gebratene Vorliebe...

Dieses kostliche Soulfood bedeutet - frei tibersetzt - »alles was
man mag, gebraten«. Okonomi ist die »Vorliebe« und »yaki«
gebraten. Die Idee von Okonomiyaki findet sich in &hnlicher
Form in vielen Esskulturen: Man kombiniert eine sittigende
Basis aus Teig mit Mehl, Eiern, Wasser und Zutaten, die man
gerne isst oder zur Hand hat. Das Resultat ist wie eine Kom-
bination aus Pfannkuchen und Pizza: einfach zuzubereiten,
herzhaft und lecker. Im Restaurant wird das gegrillte oder ge-
bratene Okonomiyaki fertig serviert oder traditionell am Tisch
auf einer heiflen Grillplatte, dem Teppan, zubereitet. In Schalen
werden die Zutaten gereicht — wobei es fiir jeden Gusto ver-
schiedene Toppings gibt. Die »Pfannkuchen-Pizza-Kreation«
ist eine Spezialitdt der Kansai-Region, besonders in Osaka und
Hiroshima. Aber auch in Tokio gibt es eine eigene Variante die-
ser Kostlichkeit, das Monjayaki.

38 |

Getrocknete Seetangstiuckchen und
hauchdiinne Bonitoflocken

Der echt japanische Geschmack kommt aus der Wahl einiger
Zutaten, auf die man erstmal nicht kommen wiirde. So gehort
in den Teig eine leichte Brithe mit Dashi (Fischbriihe aus Kon-
bu und Bonito). Zusitzlich wird diinn geraspelter Kohl hinzu-
gefiigt, was den Teig leichter und knackig macht. Als Belag hat
man die freie Auswahl: Beliebt sind Schweine- oder Rindfleisch
in diinnen Streifen, Meeresfriichte, Zwiebel, Ei, Kdse und Ge-
miise aller Art. Das Ganze wird dann mit einer speziellen Oko-
nomiyaki-Sauce bestrichen und etwas japanischer Mayonnaise,
getrockneten Seetangstiickchen und hauchdiinn gehobelten
Bonitoflocken garniert. Okonomiyaki kénnen Sie in Japan na-
hezu tiberall bestellen, in Restaurants genau so wie an Street-
food-Standen.

Dangos rund ums Jahr und
zur Kirschblute

Die japanischen Kl6le »Dangos« gibt es in unterschiedlichen
Geschmacksrichtungen. Leicht stifllich, wird die wohl bekann-
teste Dango-Variante aus Mochiko (Reismehl) und Wasser her-
gestellt und zusammen mit verschiedenen Sorten von Soflen
serviert. Als Getrdnk passt Matcha oder ein anderer Griiner



timmung

Tee perfekt dazu. Vor allem das Dango mit Koshi-An ist be-
sonders zart, schon fast cremig. Berithmt sind Hanami-Dangos
zur Kirschbliite im Frithjahr. Die kleinen, dreifarbigen Hanami
Dango, Klebreisbillchen ebenfalls am Spief3, reprasentieren die
Kirschbaume mit ihren griinen Bléttern, weiflen Bliiten und
pinkfarbenen Knospen. Fiir die néchste Kirschbliitensaison
kénnen Sie die bunten Spiefichen ganz einfach zuhause zube-
reiten und bei einem Picknick mit Freunden geniefSen.

”u;',

Dangos am Spiess. Japanische Klof3e haben es in sich.

Soulfood | Essen & Trinken c

Zuckersiif und filigran. Mit viel Geschick werden die
Amezaiku hergestellt.

Fischmarkt von Karato mit Meeresblick

Der lebhafte Fischmarkt von Karato in Yamaguchi ist fiir sei-
ne Meeresfriichte in ganz Japan bekannt. Aber kosten Sie auch
den wunderbaren Thunfisch, Lachs oder Seeigel. Einmalig fri-
sches Sushi konnen Sie direkt beim Sushimeister an einer der
vielen Stinde bestellen. Die bekannteste regionale Spezialitit
in Yamaguchi ist der Kugelfisch, der Fugu. Die einheimischen
Fischer sind Profis und verkaufen ihren frischen Fang zu giins-
tigen Preisen. Sie helfen Thnen, je nach Saison den besten Fisch
auszuwiahlen. Der Markt von Karato war bei seiner Griindung
im Jahr 1909 nur ein kleiner Straflenmarkt. Heute wird von hier
aus Fisch nach ganz Japan geliefert.

Zuckerfiguren: eine siife Verfiihrung

Ob in Kitzchen-, Goldfisch- oder Haschen-Form: Besonders
einzigartig sind die zuckersiiffen Amezaiku. Diese Stiffigkeiten
sehen aus wie feine, aus Glas geblasene Figuren. Es handelt sich
dabei jedoch nicht um eine Glasdekoration, sondern um ein
aus Zuckersirup hergestelltes, kunstvoll gestaltetes Bonbon. In
der Edo-Zeit wurden die verzierten Mini-Kunstwerke als Op-
fergabe in die Tempel gebracht. Die Amezaiku schmecken nicht
nur besonders gut, bei der Herstellung zuzusehen ist fast schon
eine Unterhaltungsform. Denn dabei sind Geschick und flin-
ke Hinde erforderlich. Heutzutage wird das Handwerk kaum
mehr professionell ausgefiihrt. Eine Handvoll Meister begeis-
tern ihre Kunden aber immer noch, beispielsweise das tradi-
tionelle japanische Stiflwarengeschift und Atelier Amezaiku
Yoshihara in Tokio. o

amd

© JNTO

| 39



0 Essen & Trinken | Sake

_ Saft fur _
Gotter und Genieller

Sake ist das »Elixier der japanischen Seele«. Das aus gutem Reis

und reinem Wasser gebraute Volksgetrank mit 2000 Jahren Tradi-
tion wird immer beliebter: Es soll sogar als immaterielles UNESCO
Weltkulturerbe aufgenommen werden. In Japan gibt es noch 1300
Sake-Brauereien. Wie kann man die Welt des Sake am besten ent-
decken? Die Antwort ist einfach: Probieren, probieren, probieren ...

1 Zur Person

Yoshiko Ueno-Miiller ist Sake
Samurai, Sommelier und

Buchautorin aus Tokio. Mehr
Informationen liber Sake gibt
es auf ihrer Internetseite und

Von Yoshiko Ueno-Miiller

Mit Premium-Sake
beginnen

Die erste Begegnung mit dem Sake ist
sehr wichtig. Sake zu Preisen um zehn
Euro aus dem Regal im Supermarkt oder
dem Asia-Laden sind keine wiirdigen
Vertreter der 2000 Jahre alten Braukultur
Japans. Auch vom warmen oder kalten
Sake im Sushi-Imbiss kann man nicht
viel erwarten. Meistens stammt er aus
industrieller Produktion und wird
aufSerhalb Japans hergestellt.

7 Tipps fur
gake-Einstelger

Mehr uber Sake
lernen

Die Sake & Shochu Academy Europa
(=@ www.sake-academy.eu) bietet ver-
schiedene Kurse und Zertifikatspriifung
wie das ].S.A. Sake Diploma an. Weite-
res Hintergrundwissen zum Thema Sake
enthélt auch das im Verlag Kornmayer
erschiene Buch »SAKE-Elixier der japa-
@nischen Seele«.
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Restaurant mit guter
Sake-Karte besuchen

Oft sind Mitarbeiter:innen in japani-
schen Restaurants iiberfordert, die Ei-
genschaften des Sake zu erkldren und
eine gute Empfehlung auszusprechen.
Deshalb haben manche Restaurants eine
Sake-Karte mit kurzen Beschreibungen.
Zunehmend gibt es in der europiischen
Spitzengastronomie jedoch ein gutes
Sortiment an Premium-Sake.

—

-~

An Sake-Verkostung
teilnehmen

Einige Online-Héndler bieten Sake-Pa-
kete fir Einsteiger bzw. Online-Ver-
kostungen an. Auflerdem gibt es Sa-
ke-Dinner oder Live-Verkostungen in
Restaurants. Lernen durch gemeinsames
Trinken ist effektiv und macht Laune!

in ihrem Online-Shop unter
-» Www.japan-gourmet.com

Beim Handler des
Vertrauens kaufen

Dartiber hinaus gibt es auf Sake spezia-
lisierte Online-Shops, die von Importeur
direkt betrieben sind. Sie sind ein wich-
tiges Bindeglied zwischen Hersteller und
Verbraucher. Dort kann man viel Hinter-
grundinformation iiber Sake bekommen
und sich bei Bedarf beraten lassen.

Sake mit »Gesicht«
trinken

Sake von kleinen Herstellern ha-

ben ausgeprigte Eigenschaften.
Es macht Spaf} einen vorziig-
lichen Sake zu geniefSen und
sich dabei die Sake-Brauer
und die Landschaft, aus der
der Sake stammt, vorzustel-
len. Solch ein »Bild« macht
den Genuss vollkommen.

Let's Sake-Pairing

»Sake passt nur zu japanischen Speisen,
vor allem zu Fisch.« — Oft begegnet man
solchen Vorurteilen. Jedoch passt Sake
zu verschiedenen Speisen, auch zu euro-
péischen Gerichten wie Pizza oder Rehr-
agout. Der erste Sake-Pairing-Contest
fand im Mirz 2021 statt und zeigte 61
bekannte Sommeliers aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz mit vielfil-
tigen Pairing-Moglichkeiten.
www.sake-pairing-contest.com

© MatchaGO/Adobe Stock
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SJ Crepe; Sorihashiya; Nihonryori KEN; B-Gourmet | Essen & Trinken O

Wahrer Geschmack = wahre Liebe

Authentische japanische Ramen gibt es im Bahnhofsviertel
in Frankfurt. Das Sorihashiya strebt nach dem ultimativen Ge-
schmack, um seine Giste wirklich gliicklich zu machen. Der
wichtigste Bestandteil des Ramens ist die einzigartige Sup-
pe, die nach traditioneller Art aus einer Mischung von Hiih-
ner- und Fischfond hergestellt und mit Lauch, getrockneten
Meeresfriichten, Kombu-Algen und getrockneten Steinpilzen
verfeinert wird. Alle Zutaten sind ohne Zusatzstoffe, Konser-
vierungsmittel oder Geschmacksverstirker. Zur einzigartigen
Suppe gibt es korrespondierende, selbstgemachte Nudeln, die
ebenfalls frisch zubereitet werden.

Name: Sorihashiya

Adresse: Moselstrafle 25, 60329 Frankfurt am Main
Telefon: 069 711 659 33

Web: sorihashiya.com

Japanische Haute Cuisine am Main

Das Nihonryori KEN steht fiir echte japanische Haute Cui-
sine. Giste erleben die japanische Gastfreundschaft nach den |
iiber 300 Jahre alten Prinzipien des Kaiseki hautnah - ohne :
kitschige Kulissen und pompése Ubertreibungen. Hier werden
kulinarische Erlebnisse zelebriert, die alle Sinne ansprechen. i
Dabei kommen ausschlielich aus Japan importierte Original-
zutaten von bester Qualitat zum Einsatz. Ein kleines Stiick kuli-
i japanische Kiiche - und das im Herzen von Frankfurt!

narisches Japan - mitten in der Main-Metropole.

- m‘u

Name: Nihonryori KEN
Adresse: Wallstralle 22,
60594 Frankfurt am Main
Telefon: 069 976 946 60
Web: ken-japan.de

Crepes Japan-Style

Als schnelle und gelungene Mahlzeit zwischendurch lassen
die Crépes von SJ Crepe keine Wiinsche offen. Die japanischen
Crépes sind auflergewohnlich, bunt und lecker! Anders als das
franzosische Original, wird die japanische Variante in Kegel-
form hergestellt. Die Fiillung reicht von siiffen Aromen wie
Friichten, Cremes, Pralinen und Eis bis hin zu herzhaften Krea-
tionen und Specials, wie der Tokyo-Sweet-Princess mit frischen
Erdbeeren, selbstangeriihrter Senfcreme und frisch aufgeschla-
gener Sahne. Alles wird mit viel Liebe direkt vor Thren Augen
vom Inhaber Satoshi Nakao selbst zubereitet. Wihlen Sie aus
iber 100 Sorten Thren ganz personlichen Favoriten!

Name: SJ Crepe

Adresse: BahnhofstrafBe 15-17, 33602 Bielefeld
Telefon: 0172 7515391

Web: sjcrepe.de

B-Gourmet bringt Donburi nach Ffm

Die japanische Kiiche ist vieles — vor allem experimentier-
freudig. Die Neugier auf neue Kombinationen greift B-Gourmet
auf. Dabei dreht sich alles um Umami. Diese Geschmacksex-
plosion im Mund braucht keine Geschmacksverstarker. Hier
ist alles hausgemacht. Im japanisch gefiihrten Restaurant wer-
den die Donburi téglich frisch mit saisonalen und lokal pro-
duzierten Zutaten zubereitet. B-Gourmet serviert authentische

Name: B-Gourmet
Adresse: Geleitsstrafle 16,
60599 Frankfurt am Main
Telefon: 069 977 617 93
Web: b-gourmet.de

© Sorohashiya
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All you can Sushi

Wer Sushi liebt, der ist bei Maruya-

su genau richtig. Die Sushi-Res-
taurantkette zelebriert die kulinarische
Kostlichkeit der japanische Kiiche und
bietet Sushi-Variationen fiir jeden Ge-
schmack. Dabei kénnen die Géste aus
tiber 85 verschiedenen Zubereitungsar-
ten auswéhlen.

Alles begann 1983 mit dem Wunsch
von Akio Ando den Deutschen echte
japanische Esskultur nahezubringen.
Ando ging daher regelmifig auf den Fi-
schmarkt in Diisseldorf und wihlte einen
Thunfisch von 100 bis 300 Kilogramm
aus, damit seine Giste den Fisch frischer,
kostlicher und einfacher genieflen konn-
ten. Heute gibt es zehn Maruyasu-Filia-
len in Diisseldorf und Frankfurt, die von
seinen Sohnen Shinsaku und Takamasa
geleitet werden.

Und immer noch sind die Frische und
die Qualitat der Zutaten oberstes Gebot.
Takamasa Ando: »Ganz im Einklag mit
dieser Tradition verwenden wir aus-
schliefflich frischen Bluefin-Thunfisch
im Ganzen und verarbeiten ihn in unse-
rer Zentrale selbst fiir unsere Restaurants
weiter. Hinzu kommen hochwertiger,
eigens aus Japan importierter Reis sowie
Reisessig und Sojasauce.«

Neben Sushi gibt es noch eine ganze
Reihe original japanischer Speisen und
Getranke. Auf der umfangreichen Spei-
sekarte stehen Ramen, Tempura, Bentos
und Rice-Bowls. Besonders beliebt im
Maruyasu im Frankfurter Sandweg sind

Die ganze Welt des Sushi gibt es in den zehn Filialen von Maruyasu in
Diisseldorf und Frankfurt.

die leckeren Topping-Varianten fiir die
Nudelsuppen wie Tori-Teriyaki.

Und wenn es einmal schnell gehen soll
ist die Maruyasu-Filiale in der Galeria
Kaufhof nicht weit. Hier, genauso wie im
Sandweg, konnen alle Gerichte auch zum
Mitnehmen geordert werden.

Teppanyaki und Kobe-Filet

ur wenige Schritte von der Frank-
furter Zeil entfernt, leicht versteckt
in der Passage des Westin Grand Hotels,
begriflit eines der besten japanischen
Restaurants in Deutschland seine Giste.
Das Sushimoto, das auch im renom-
mierten Guide Michelin vorgestellt wird,
bietet hervorragende japanische Kiiche
in authentisch-schlichtem Ambiente.
Mittelpunkt des Sushimoto sind zwei rie-
sige Teppanyaki-Grills, die sich parallel
fast durch den gesamten Raum ziehen.
Hier nimmt die Frankfurter Prominenz
genauso Platz wie japanische Geschifts-
leute, Messebesucher oder Familien.
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Mitsumori Sakamoto, Kiichenchef des
Sushimoto und Sushi-Meister, schneidet
hinter der Sushi-Theke tiglich den fri-
schen Fisch wie fiir Sushi-Deluxe. Ein
wahrer Augenschmaus fiir Sushi-Liebha-
ber. Frischer geht es nicht!

Auf der Speisekarte stehen neben Sus-
hi auch Teppanyaki, Sashimi, Kobe-Filet
und gegrillter Hummer. Alles ist sehr
abwechslungsreich zubereitet und in
Top-Qualitdt, die ihresgleichen sucht.
Geheimtipp: Bestellen Sie »Omakase«
und tberlassen Sie dem Kiichenchef die
Auswahl Ihrer Gerichte. So kosten Sie die
vielen Facetten der Kulinarik Japans.

Name: Restaurant Maruyasu
Adresse: Sandweg 113,

60313 Frankfurt am Main
Telefon: 069 750 897 15

Web: maruyasu.de

Name: Sushimoto

Adresse: Konrad-Adenauer-Strafle 7,
60313 Frankfurt am Main

Telefon: 069 131 005 7

Web: Sushimoto.eu

© Rido/Adobe Stock

© naka/Adobe Stock
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Kabuki; Ueno Gourmet Shop; Izakaya Restaurant Mangetsu | Essen & Trinken e

Premium-Sake

Die besten Sake und japanische Spezialititen bietet UENO
GOURMET. Im Online-Shop gibt es eine grofle Auswahl hoch-
wertiger Produkte wie Sake, Shochu,Wein, Sojasauce und Ge-
wiirze - direkt von ausgesuchten, handwerklichen Produzenten
in Japan. So holen Sie sich die Genuss- und Esskultur aus Japan
direkt nach Hause. Das ganze Jahr iiber gibt es Events und Se-
minare rund Sake. Im Sake-Club erhalten Mitglieder alle drei
Monate ein Sake-Paket zum Vorzugspreis. Im Online-Tasting
werden die zugesandten Sake ausfiihrlich vorgestellt. Wer sich
neu in der Welt des Sake orientieren mochte, nutzt einfach die
exklusiven Einsteiger-Pakete.

Name: UENO GOURMET Shop

Adresse: Konrad-Adenauer-Str. 7, 60313 Frankfurt/Main
Telefon: 069 977 617 93

Web: japan-gourmet.com
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F(r)isch auf den Tisch

Seit 1989 ist das KABUKI in der Kaiserstrafle der Treffpunkt,
wenn es um frisches Fleisch, Fisch und Gemiise vom Teppanya-
ki-Grill geht. Direkt vor den Augen der Giste werden die Ge-
richte vom Teppanyaki-Koch auf den in die Tische eingelassenen
Stahlplatten zubereitet. Das Resultat: extrem zarte und aromati-
sche Gerichte, die den Gaumen verwohnen. Dabei schaffen es
die Augen kaum, dem Messer zu folgen, wenn Lachs, Thunfisch,
Entrecote, Roastbeef, Entenbrust oder Riesengarnelen gebraten,
zerteilt und appetitlich auf dem Teller angerichtet werden. Zum
Abschluss darf ein leckerer Sake nicht fehlen, der mit seinen
Aromen die Tappanyaki-Gerichte wunderbar abrundet.

Name: KABUKI Restaurant

Adresse: Kaiserstralle 42, 60329 Frankfurt am Main
Telefon: 069 234 353

Web: kabuki-restaurant.com

Izakaya im Herzen von Frankfurt

Wer authentische japanische Hausmannskost sucht, der ist im
Izakaya Mangetsu genau richtig. In Japan ist der Izakaya ein
Ort, der tief in der Kultur verwurzelt ist - an dem gegessen und
getrunken wird. Das Team vom Izakaya Mangetsu bringt ein
Stiick Japan nach Deutschland. Auf den Tisch kommen tradi-
tionelle Gerichte und ausgewihlte Sake-Weine: vom Chiras-
hi-Sushi {iber zartes Iberico-Schwein vom Holzgrill und lecke-
re Kushiyaki-Spief8e bis hin zu Tempura und Meeresfriichten.
Alles liebevoll mit frischen Zutaten zubereitet. Im Frankfurter
Restaurant Mangetsu genieflen Sie japanische Leckerbissen in
typischer Izakaya-Atmosphére!

Name: [zakaya Restaurant Mangetsu

Adresse: Varrentrappstr. 57, 60486 Frankfurt am Main
Telefon: 069 772 210

Web: izakaya-mangetsu.de

© gillianvann/Adobe Stock
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Gastronomisches von A-Z

Restaurants

Bento Boutique
Kaiserstr. 48

60329 Frankfurt/Main
W bento.boutique

T 069 242 498 88

Bistro Okame

Im Vogelsang 1

60488 Frankfurt/Main
W facebook.com/
Bistrookame

T 069 768 059 91

Wenn japanische Nanko-
Ume-Frucht auf italienischen
Weisswein trifft, sagen

wir dazu “Salute”,
italienisch fiir Prost!

B-Gourmet

Geleitstr. 16

60599 Frankfurt/Main
W b-gourmet.de

T 069 977 617 93

Fujiwara

Falkstr. 38

60487 Frankfurt/Main
W fujiwara-restaurant.de
T 069 663 718 16

Iroha

Friedensstr. 6-10
60311 Frankfurt/Main
W iroha.de

T 069 219 949 30

Thie
CHOYA

UME SALUTE

KABUKI Restaurant
Kaiserstr.42

60329 Frankfurt/Main

W kabuki-restaurant.com
T 069 234 353

Konamon
Frankenallee 161
60326 Frankfurt/Main
W konamon.online.de
T 069 872 080 05

Izakaya Mangetsu
Varrentrappstr. 57
60486 Frankfurt/Main
W izakaya-mangetsu.de
T 069 772 210

Mangetsu

Gr. Eschenheimer Str. 43
60313 Frankfurt/Main
W izakaya-mangetsu.de
T 069 920 387 91

Maruyasu
Sandweg 113

60316 Frankfurt/Main
W maruyasu.de

T 069 750 897 15

Mikuni

Fahrgasse 91

60311 Frankfurt/Main
W facebook.com/
Mikunirestaurant

T 069 283 627

Nihonryori KEN
Wallstr. 22

60594 Frankfurt/Main
W ken-japan.de

T 069 976 946 60

Ramen Jun
Wilhelm-Hauff-Str. 10
60325 Frankfurt/Main
W ramenjun.de

T 069 269184 18
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Ramen Jun Red
Fahrgasse 89

60311 Frankfurt/Main
W ramenjun.de

T 069 133 876 59

SAKURA Sushi Cafe
Borsenstr. 17

60313 Frankfurt/Main
W sakura-sushicafe.com
T 069 272 722 26

Shisan

Bornheimer Landstr. 21
60316 Frankfurt/Main
W shisan.de

T 069 489 868 67

Sorihashiya
Moselstr.25

60329 Frankfurt/Main
W sorihashiya.com

T 069 711 659 33

Sushimoto
Konrad-Adenauer-Str. 7
60313 Frankfurt/Main
W sushimoto.eu

T 069 131 005 7

YOOKI

Hanauer Landstr. 82
60314 Frankfurt/Main
W yooki-frankfurt.de
T 069 174 270 88

Shops

Akebono Shop
Praunheimer Landstr. 11
60488 Frankfurt/Main

W akebonoshop.jimdofree.
com

T 069 789 453 0

UENO GOURMET
Online-Shop

W japan-gourmet.com
T 06173 940 686
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WORKSHOP
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Japa

Wer gerne traditionelle japanische Gerichte (Washoku)
isst, der findet in den Rezepten hiufig unterschiedliche
Gewiirze. Sushi, Tempura, Ramen, oder Miso-Suppe wer-
den immer mit Sojasof3e, Miso, Mirin oder Sake gewiirzt.
Ohne diese Zutaten fehlt der authentische Geschmack.
Ganz besonders lecker sind sie, wenn sie selbstgemacht
sind. Wie man traditionelle japanische Gewiirze herstellt,
zeigt Koji-Meisterin und Miso-Sommelier Kimiko Ito
in ihren Workshops. - www.itoskoji.com

Food & More | Essen & Trinken G

GRUNTEE

Spritzig und erfrischend

Fans des japanischen Griintees kénnen den Kaltwas-
ser-Shincha jetzt als kostenlose Muster bestellen. Die
Komposition zweier Bio-Teesorten aus der Kyushu-Re-
gion eignet sich auch fiir warme Temperaturen. Hinzu
kommen weitere Supreme Bio-Teesorten wie Yame-Shin-
cha, Kumamoto-Shincha und Kagoshima-Fukamushi.

-» www.ueno-consult.de

JAPANISCH KOCHEN

Leicht gemacht

Im neuen Manga-Kochbuch von Angelina Paustian ent-
decken die Manga-Charaktere Aya und Daisuke moder-
ne und traditionelle Rezepte. Damit auch Anfinger gut
zurechtkommen, hat die langjéhrige Japankennerin auch
ein Kapitel iiber die Grundzutaten der japanischen Kiiche
sowie Einkaufstipps integriert. Das Buch kann tiberall im
Handel bestellt werden oder von der Autorin handsig-
niert unter - www.mangakueche.de
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Sputtertarget fiir Halbleiter

JX Nippon Mining & Metals Corporation Frankfurt Office
https://www.nmm,jx—group.co.jp/english/

Ubersetzungen
Dolmetschen:
Japanisch - Deutsch
Japanisch - Englisch

~ Dr. Monika Lubitz
Mozartstrale 8
62110 Rodgau
Tel.: 06106 2592740
‘e-mall; m lubitz@japan-wa.de
nttps://japan-wa.de
Gateway to Business
with Japan

=" GINZA

MATSUNAGA

HAIR SALON

F V T« )
Verhiittungsprozess

P Fle
*—kupfer—Folie

Productiye ‘ -

Innovative

TANIOBIS GmbH, Goslar
https://www.taniobis.com

Gateway to
Languange Learning
Sprachunterricht nach
Birkenbihl-Methoden

Japanisch
Or. Monika Lubitz Deutﬁth fﬂr‘la:paner
JAPANISCH LERNEN Englisch
Spanisch

— ganz einfach

Tipps und Tricks um Schrift und Grammatik

in Kiirze zu meistern ‘e-mail IﬁfD@ESUUWEiy -E0ED

‘https//tsuuway.com

Lassen Sie sich von uns verwohnen und erhalten Sie
nach Ihrem Haarschnitt eine 15-minitige
Gratis-Massage”

*Einfach Termin zum Haare schneiden
vereinbaren und diese Anzeige als
Gutschein fur die Massage vorlegen.

www.hairsalon-ginza-matsunaga.de
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Wie viele alte Architekturkunste, gewahrt auch

die traditionelle japanische Architektur einen Blick
In die Seele der Menschen, die in den entstandenen
Raumen leben und arbeiten.




Ordnungder Dinge, von Offenheit und Naturverbunden-

heit, von wohltuender Stille und Diskretion. Ein
ganzheitlicher Ansatz, der Gegenpaare mit tiberraschender
Leichtigkeit verbindet: Drinnen und Draufen, Miteinander
und Riickzug, Ordnung und Flexibilitat.

Augenfillig ist auch eine gewisse Akribie, die Liebe zu de-
finierten Formen, Materialitdt und Handwerk. Ein Merkmal,
das sich durch die japanischen Kiinste im Allgemeinen zieht
und Teil der japanischen Identitit zu sein scheint. Man denke
nur an japanische Kalligraphie oder - ins Heute iibersetzt — an
Mangas, die mit so viel Sorgfalt gezeichnet sind, dass jedes ein-
zelne Bild auch ein Standalone Kunstwerk sein konnte.

Traditionelle japanische Gebaude sind Holzbauten. Sie stehen
im Sinne der Erdbebensicherheit hiufig auf Holzpfahlen, rund
50 cm iiber dem Boden. In Kombination mit grofien Schiebetii-
ren und flexibel verschiebbaren Shoji sorgt dies fiir eine gute
Luftzirkulation. Die Bauten wirken schlicht aber hochwertig,
ihrem Zweck dienlich und der Natur sehr verbunden. Ein ganz
anderes Bild als die oftmals entmaterialisiert und skulptural

D ie Architektur ist geprégt von einem feinen Sinn fiir die

Wood & Washi

wirkenden Statement-Projekte in den heutigen japanischen
Millionen-Metropolen, die gleich um die Ecke der urspriing-
lichen alten Stadtkerne stehen. Ohne Zweifel beeindruckende
Bauten, architektonische Meisterwerke, die die Innovations-
kraft Japans regelrecht in Stein meifieln.

Zwei Ansitze der japanischen Architektur, die lange Zeit
scheinbar unverbunden nebeneinander zu existieren schienen.
Doch seit einigen Jahren entstehen Gebéude und Produkte, die
traditionelle japanische Raumprinzipien ins Heute transpor-
tieren, sie mit modernen Technologien, Materialien und Ideen
kombinieren und so eine Symbiose schaffen, die immer einen
Mehrwert fiir den Menschen darstellt.

Wunderbare Beispiele hierfiir sind die Projekte des japani-
schen Architekturbiiros Bow-Wow, das gerade nach dem gro-
Ben Erdbeben und dem verheerenden Tsunami 2011 begann,
in landlichen Regionen neuen Lebensraum zu schaffen und
zerstorte Regionen wieder zu erschlieflen. Mit Konzepten, die
die Landbevolkerung wieder zusammenbringen und ihnen mit
architektonischen Zutaten aus Tradition und Moderne ein neu-
es Zuhause und ihre Identitit zuriickgeben. Und mit Gebau- >



© Wood & Washi
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Transparenz und Leichtigkeit.

> den, die schlicht und ergreifend ihre
Sprache sprechen und sie ankommen las-
sen. Diese Gebdude laden ein und schat-
fen keine Distanz durch Inszenierung.
Ein neues Bewusstsein fiir die Schonheit
japanischer Kultur und eben auch fiir
den Sinn althergebrachter Erkenntnisse,
die den Menschen und die Gemeinschaft
in den Mittelpunkt riicken.

Und auch auf Produktseite entstehen
Losungen, die die traditionelle japani-
sche Kultur ins Heute {ibersetzen. So setzt
Bow-Wow modern interpretierte Shoji,
traditionell mit Washi bezogene Schiebe-
winde, in seinen Gebdudekonzepten ein.

Sie sind in einem festge-
legten Raster verschiebbar
und ermdglichen so nicht
nur die Umnutzung von
Réumen, sondern auch ei-
nen individuellen Umgang
mit Licht und Sichtbarkeit,
Offenheit und Rickzug.
Es entsteht eine Flexibi-
litit, deren Modernitit
ihr hohes Alter vergessen
lasst. Oder eben den An-
reiz gibt, die zugegebener-
maflen etwas aus der Zeit
gefallenen Raumordner zu
iibertragen und in moder-
ne Lebensweisen zu integ-
rieren.

Angelehnt an die Shoji,
ubersetzt  beispielsweise
das niederldndische Un-
ternehmen Wood & Was-
hi Merkmale der japani-
schen Kultur in moderne
und zeitlose Produkte fiir Sicht- und
Sonnenschutz. Die Manufaktur aus dem
niederlindischen Groningen gestaltet
dabei einen oftmals spielerischen Um-
gang mit seinen Produkten, die das indi-
viduelle Bediirfnis nach Sichtbarkeit und
Helligkeit, Miteinander und Riickzug in
den Mittelpunkt riickt. Dabei setzt das
Unternehmen mit hauchdiinn laminier-
tem Washi und hochwertig gearbeiteten
Holzern auch traditionelle Materialien
der japanischen Schiebewinde ein. Das
Besondere an echtem Washi: Es dunkelt
erst einmal nicht ab, sondern streut das
Licht ganz natirlich, nimmt ihm die

Spitzen und verleiht ihm Weichheit. Eine
besondere Lichtwirkung, die in Japan
schon seit Jahrhunderten genutzt wird,
um das natiirliche Tageslicht moglichst
unverfilscht aber optimiert in den Raum
zu tragen.

Unternehmen wie Bow-Wow und
Wood & Washi sind schone Beispiele fiir
die Besinnung auf traditionelle japani-
sche Werte und einen gelungenen Trans-
fer ins Hier und Jetzt. (<
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l Wood & Washi

Die Shades und Blinds von Wood &
Washi iibertragen Charakteristika
der japanischen Kultur in moderne
und zeitlose Produkte fiir Sicht-
und Sonnenschutz. Das niederlan-
dische Unternehmen setzt dabei
auf eine Kombination aus innova-
tiver Technik und traditionellen
japanische Papieren, gefertigt

aus den Fasern des Maulbeer-
baums und hochwertigen Holzern
oder klarem Aluminium. Ob als
klassische Fensterkomposition,
als Raumteiler oder Kunstobjekt.
Wood & Washi liefert durchdach-
te und mit Feinheit gestaltete
Losungen. Fir das jiingste Produkt
des Premiumbherstellers zeichnen
Washimeister mit den Fasern des
Maulbeerbaums und in schnellen
Bewegungen dynamische Struktu-
ren auf eine Flache. Das Ergebnis
ist ein Kunstwerk, das jedem
Raum Charakter verleiht.

=> www.woodandwashi.com

Anzeige

Wohnaccessoires im japanischen Stil

lare Linien und harmonische For-
men bestimmen das japanische
Design. Die Schlichtheit und Eleganz ist
weltweit einzigartig und vermittelt Ruhe

sowie Harmonie. Sowohl die Fertigung
traditioneller Tatamis und Futons als
auch die Entwicklung moderner japa-
nischer Produkte folgt dieser zeitlosen
Philosophie aus Nippon.

Japanwelt hat sich seit 2004 der
Verbreitung japanischer Lebensart
verschrieben und verfiigt europa-
weit {iber das grofite Sortiment an
Produkten der japanischen Lebens-
kultur. Der Hauptfokus liegt dabei
auf den Einrichtungsgegenstin-
den fiir das perfekte Japanzimmer.
Schlichte Shoji-Wande, natiirliche
Reisstrohmatten als Fuflboden,

japanwelt o

stilvoll tohaen £ Leben

rollbare Deshi-Futons zum Schlafen,
leichte und flexible Paravents zur Raum-
teilung sowie traditionelle Mobel werden
genauso wie moderne Designermaébel im
japanischen Stil und asiatische Lampen
angeboten. Kleine Accessoires vollenden
die japanische Einrichtung.

Selbst fiir die Gestaltung eines japani-
schen Gartens bietet Japanwelt ein pas-
sendes Torii, Wind- und Wasserspiel so-
wie diverse Granit- und Brunnensteine.
Dabei steht immer die japanische Asthe-
tik im Zentrum.

=» Onlineshop: www.japanwelt.de

Anzeige
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0 Kunst & Szene | Graffiti-Projekt

Stay

nnected

Einmal mitansehen, wie auf einer leeren Wand ein Kunst-
werk aus Spruhfarben entsteht. Diese Moglichkeit haben

die Besucher:innen auf dem Main Matsuri 2022. Wahrend
des Festivals gestalten der deutsche Graffiti-Kuinstler Justus
Becker und der japanische Artist Imaone einen dreimal drei
Meter groflen Wiirfel. Thematisch orientieren sie sich an der
Verbundenheit ihrer Heimatlander.

ereits vor dem Main Matsuri ar-
Bbeiteten Imaone und Justus Be-

cker zusammen: Fiir die deutsche
Botschaft in Tokio gestalteten sie ge-
meinsam die Mauer. »Das war ein sehr
cooles Projekt«, sagt Justus Becker. Ge-
sponsert wurde die Kooperation von der
deutschen Botschaft, kuratiert von einer
japanischen Kunstagentur, Tokyodex, die
die beiden Kiinstler zusammenbrachte.
Das gemeinsame Projekt war erfolgreich,
und so kommen sie fiir das Main Matsuri
erneut zusammen.

Der in Tokio lebende Imaone hilt sich
sehr bedeckt. Der Kiinstler kam 1980 auf
die Welt. Er beendete sein Studium am
Kuwasawa Design Institute. Seine kiinst-
lerischen Fahigkeiten entfalteten und
entwickelten sich aber vor allem auf der
Strafle, wie er sagt. Sein kiinstlerisches

1 Kurz & knapp

Justus Becker
www.iamcor.com
www.instagram.com
/corone_artist

Imaone
www.imaone.com
www.instagram.com
/imaone

Talent fithrt ihn rund um die Welt: in die
USA, nach Grof$britannien oder auch
nach Deutschland. Seine Kunst présen-
tiert er vor allem auf sozialen Netzwer-
ken.

Justus Becker ist ein etablierter Graffiti-
Kiinstler. Er bereichert das Frankfurter
Stadtbild mit farbenfrohen Bildern. Aber
auch diistere Motive fiigen sich in sei-
ne Werksammlung ein. Zur Kunst fand
er nach einer Herzoperation, nutzt das
Sprithen, um seine Erkrankung zu ver-
arbeiten.

Jahre spiter hinterldsst er seine Hand-
schriftin mehrals 15 Lander der Welt und
engagiert sich auch fiir soziale Projekte.
Fir seine ehrenamtlichen Arbeiten im
offentlichen Raum wiirdigt ihn die Stadt
Frankfurt. »Sie schicken mich gerne auf
Reiseng, sagt Justus Becker. Seine kiinst-

lerischen Arbeiten bilden die Grundlage
fur einen internationalen Austausch mit
Partnerstidten und Gésten.

Solche Reisen fithrten ihn nach To-
kio, zum Gestalten der Wand der deut-
schen Botschaft und Yokohama, wo er
als Gastdozent einen Workshop leitete.
»Die Stadt Frankfurt konnte Vertreter
der Stadt Yokohama mit meinen bishe-
rigen Referenzen begeistern«, berichtet
Justus Becker. So wurde er Teil des Aus-
tauschprogramms zwischen den bei-
den Stidten. Wihrend des Kreativ- und
Graffiti-Workshops erhielt er auch die
Gelegenheit, den Campus zu gestalten.

Durch die Zusammenarbeit mit der
Stadt Frankfurt kann sich Justus Becker
fiur die Volkerverstindigung einsetzen.
»Mittlerweile war ich fast tiberall auf der
Welt«, sagt der Kiinstler. Wieder in Japan
zu arbeiten, sei einer seiner Wiinsche.
»Ich hoffe, bald wieder dort malen zu
konnen.«

Sicher ist, dass sich die zwei Kiinst-
ler Imaone und Justus Becker auf dem
Frankfurter Main Matsuri 2022 wieder
sehen werden. Und das Festival erneut
mit ihren kreativen Arbeiten bereichern
werden. o

©Imaone

Das Mural von Imaone entstand 2016 fiir das Kunstprojekt von Vates und Re:ism
und zeigt seine typischen grafischen Elemente, die er in seine Werke einbaut.



Kunst & Szene | Graffiti-Projekt e

Diesferwegstrafie

© Justus »Cor« Becker

_ . o e & .
Das grof3flachige Mural von Justus Becker nennt sich»Let your life grow« und
ziert ein Haus in Frankfurt-Sachsenhausen.
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0 Kunst & Szene | Main Matsuri Maskottchen

zaubern Mangaka wie Christina
Plaka (Bild) Kunstwerke. Aus
. ihrer Feder stammt auch unser

© Plaka

Aus Bleistift, Tinte und Farben:;‘f"‘b:f','

Ein kleiner Waschbarhund und eine junge Frau mit weilem
Shirt — diese zwei sind die Maskottchen des Main Matsuri.

Hinter Mai und Shinuki stecken zwei Zeichnerinnen —

ihr krea-

tiver Mittelpunkt ist in Frankfurts Nachbarstadt Offenbach.

elles, langes Haar zu einem Pfer-
Hdeschwanz gebunden, meist mit

Pocky - ihrer Lieblingssiif$igkeit
- in der Hand. Thr Name ist Mai und
wurde von Christina Plaka gezeichnet.
Neben der jungen Frau steht ein Tanuki,
ein japanischer Waschbirhund, der aus
der Zeichenfeder von Valeria Tralli alias
Yaya-chan stammt. Diese beiden bilden
das Maskottchen-Team fiir das Main
Matsuri und reprédsentieren die Festi-
val-Besucher:innen aus Deutschland
und Japan. Der Entstehungsprozess war
fir die beiden Profis keine grofle Her-
ausforderung. Die Ideen fiir die beiden
Figuren kamen ihnen schnell. »Ich wollte
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etwas Witziges haben«, sagt Yaya-chan
und setzte die Vorgabe, dass es ein mit
Japan verbundenes Tier sein solle, direkt
um. »Tiere sind eigentlich nicht mei-
ne Stiarke«, sagt die 30-Jahrige. Zu dem
Zeitpunkt sei sie allerdings durch ein Vi-
deospiel und einem Anime so auf Tanuki
fixiert gewesen, da »hat es nicht lange
gedauert, mich fiir dieses Tierchen aus
Japan zu entscheidenc.

Auch fir Mai, die andere Hilfte des
Maskottchen-Teams, war die Inspiration
schnell gefunden. »Die Idee war in erster
Linie eine Festivalbesucherin zu zeichnen,
die die deutsche Seite vertritt«, sagt ihre
Schopferin Christina Plaka. Dabei achtete

N

die Schulleiterin von »I am Mangaka« auf
jedes Detail: Sie portritiert eine frohliche
Festivalgdngerin, die japanisches Essen
und Siifles mag. »Deshalb sieht man Mai
oft an Pocky knabbern.« Mais Kleidung
ist bequem und luftig, passend fiir ein
Festival, das Mitte August stattfindet.

Die Kiinstlerinnen sind keine Unbe-
kannten auf dem Main Matsuri. Beide
Frauen arbeiteten bereits mit dem Team
zusammen. Organisator Norman Seidel
unterstiitzt die Zeichnerinnen seit ei-
nigen Jahren, da war eine Kooperation
fir das Festival nur eine Frage der Zeit.
Die Frauen stellten ihre Werke auch auf
dem Main Matsuri aus oder gaben Kurse
fiir neugierige Besucher:innen, die sich
auch mal an der Zeichenfeder probieren
wollten. Christina Plaka ist wahrschein-
lich nicht nur Manga-Liebhabern be-
kannt. »Einige kennen mich noch von
meinen Publikationen wie Yonen Buzz
oder sogar meinem Youtube-Kanals, sagt




Der Tanuki entstammt
Yayachans Vorstellung.
Fiir Mai lie sich Chris-
tina Plaka von unseren
Festival-Besuchern
inspirieren.

'lo ;
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© Yaya-chan/ Plak
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| Festlval

Christina Plaka. Zu ihren Publikationen
gehoren auch »Kimi he« und »GoForlt«.
Inzwischen arbeitete sie hauptsiachlich
als Illustratorin und Leiterin ihrer eige-
nen Manga-Zeichenschule in Offenbach.
»Der einzige Job, der mir richtig viel Spaf3
bereitet hatte, war das Unterrichten im
Japanischen Sprachzentrume, sagt Chris-
tina Plaka. Das Lehren und Zeichnen
bereiteten ihr so viel Freude, dass sie den
Entschluss gefasst hatte, beides miteinan-
der zu verbinden.Valerie Tralli aka Yaya-
Chan hat ihren Zeichentisch ebenfalls in
Offenbach stehen. Sie arbeitet beruflich
als Kinstlerin mit dem Schwerpunkt auf
den Manga-Stil. »Grofdtenteils zeichne
ich Mlustrationen fiir Veranstaltungen
und Hindler«, sagt Yaya-chan. Fiir ihre
Patreons zeichnet sie Doujinshi, Fanarts
sowie Chibi und kreiert Merchandise.
Vor allem der Entstehungsprozess macht
ihr viel Freude. »GrofStenteils zeichne ich
tir verschiedene Fans und Auftraggebers,

sagt Yaya-chan. Jeder Auftrag bringt et-
was Neues und somit auch Abwechslung
mit sich. Dazu gehért dann auch das Re-
cherchieren, Ideen sammeln und Skizzie-

ren - ein besonders kreativer Prozess.
Nach der Zwangspause im vergangenen
Jahr freuen sich Christina Plaka und Yaya-
chan besonders auf das diesjahrige Festi-
val. »Vor allem darauf, meine Fans und
liebe Kollegen wieder sehen zu kénneng,
sagt Yaya-chan. Auch auf das Ausstellen
als Kiinstlerin freut sie sich. »Das Main
Matsuri ist eine meiner liebsten Veranstal-
tungen, auf denen ich ausstelle«, sagt die
Offenbacherin. Christina Plaka stimmt ihr
begeistert zu. Neben der Kunst freut sie
sich vor allem auf die vielen kulinarischen
Stande, die auf die Besucher:innen warten.
So viele Gelegenheiten, sich mit japani-
schem Essen an einem Ort auseinander-
setzen zu konnen, habe man sonst nicht,
pflichtet Yaya-chan bei. o
vhi
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Nachhaltigkeit

begreifbar machen

Mit ihrem jungen Start-up »more than a movement« stellen sich Leonie
Stumpf, Marina Sless und Anne Wagner der Herausforderung, Themen wie
Nachhaltigkeit, Umweltschutz und nattirliche Ressourcen verstandlich
einem breiten Publikum zuganglich zu machen.

as bedeutet Nachhaltigkeit?
Warum spielen Artenvielfalt
und Biodiversitdt eine grofle

Rolle? Wie funktioniert das Klimasys-
tem? Mit unterschiedlichen Projekten
gehen die drei Frauen genau diesen Fra-
gestellungen auf den Grund. Kennenge-
lernt haben sie sich wéhrend ihres Stu-
diums an der Humboldt Universitét in
Berlin und schnell war klar: Thre Leiden-
schaft fiir diese Themen geht weit tiber
den gemeinsamen Master-Studiengang
»Integrated Natural Resource Manage-
ment« hinaus.

Gestartet hat das junge Team auf der
Social-Media-Plattform Instagram, auf
der sie fundierte Informationen bereit-
stellen und ihre Mission kontinuierlich
verfolgen: aufkldren und begeistern. Sie
arbeiten ausschliellich mit wissenschaft-
lichen Quellen und brechen diese kreativ
und witzig auf das Wesentliche herunter.
Mit »more than a movement« haben die
drei Erfahrungen als Dozentinnen von
interaktiven Workshops in Unterneh-
men und Universititen gesammelt und
vermitteln darin die unterschiedlichsten
Fragestellungen rund um aktuelle The-
men beziiglich Umweltschutz und Nach-
haltigkeit. Ein weiteres Standbein ist die
professionelle Beratung von Unterneh-
men und Veranstalter:innen fiir eine
nachhaltige Unternehmens- und Veran-
staltungskultur.

So haben auch »more than a mo-
vement« und Main Matsuri zusammen-
gefunden: Gemeinsam stellen sie sich
langfristig der Herausforderung, diese
Veranstaltung umweltbewusst zu gestal-
ten. Neben dem kulturellen Austausch
konzentriert sich Main Matsuri darauf,
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eine nachhaltige
Eventkultur zu etab-
lieren. In der gesam-
ten  Organisation
des Main Matsuri
Festivals steht das
Team von »more than a movement« fiir
die umweltfreundliche Beschaffung von
Materialien und Festival-Artikeln zur
Seite. Beim Event sind die drei Frauen

more than a movement

Web: morethanamovement-berlin.com
Instagram: more.than.a.movement
E-Mail: contact@morethan-berlin.com

aus Berlin mit einem Info-Stand vor Ort.
Eine zukunftsorientierte Zusammenar-
beit! (<]

ms

Von links nach rechts: Leonie Stumpf, Marina Sless und Anne Wagner von
»more than a movementx.
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Mekka

ur Buchliebhaber

Ein buntes Gewimmel aus Biichern und Zeitschriften
empfangt die Kunden, wenn sie durch die Eingangstiir
des Takagi Bookshops in der Inmermannstrafle 31 in
Diisseldorf schreiten. Nirgendwo in Europa gibt es eine
so grof3e Auswahl von japanischer Literatur wie auf
diesen dicht bestiickten 100 Quadratmetern. Der Takagi
Buchladen ist nicht nur am Rhein Kult.

1 Kurz & Knapp

Der erste Takagi Bookshop eroffnete
1974 in Dusseldorf seine Pforten. 2005
Ubernahmen Yurie Takagi und ihr
Partner Stefan Bohm die Buchhandlung
Takagi GmbH Books & More. Das Sorti-
ment umfasst Zeitschriften, Romane und

© Takagi Bookshop

eit tiber 45 Jahren ist die erste japa-
Snische Buchhandlung Europas der
Treffpunkt fiir Kunden aus ganz
Deutschland. Waren es frither noch extra
eingeflogene Tageszeitungen und japa-
nische Bestseller, die bei den Eltern der
heutigen Inhaberin Yurie Takagi iiber
den Ladentisch gingen, so sind es heute
im Zeitalter des Internet vorwiegend Ma-
gazine, Romane, Lehrbiicher zum Erler-
nen der japanischen Sprache, Kamishibai
Bildkarten und Manga-Hefte.
»In den letzten 20 Jahren ist das Interes-
se an der japanischen Kultur in Deutsch-
land stetig gewachsen«, erzahlt Yurie

Bestseller, Reisefiihrer, Kinderliteratur,

Takagi. Dies hingt insbesondere
mit dem grofSen Erfolg der japa-
nischen Popkultur zusammen.
Hinzu kommt eine immer grofier
werdende Fangemeinde, die das
japanische Essen und Hobbys wie
Origami, Kalligrafie, japanische Malerei
und Kimonos liebt. Das Geschift lebt
von einer bunten Mischung aus aktuel-
len Buchbestsellern, Handarbeits- und
Kochbiichern, Origami-Papier, japani-
schen Biiroartikeln, Geschenkartikeln
und Merchandising.

Den Schwerpunkt der Produktpalette
bilden jedoch die Mangas, die heute ein

Yurie Takagi und ihr Partner Stefan Bohm von Takagi GmbH Books & More.

Koch- und Malbtlicher sowie Manga.
Hinzu kommt ein breites Angebot an
Geschenk- und Merchandise-Artikeln.

-> www.takagi-books.de

Drittel der zeitgendssischen Literatur in
Japan ausmachen. Die kiinstlerisch iiber-
aus anspruchsvoll gestalteten Cartoons,
die ihren Ursprung in Japan haben, kon-
nen bis zu mehrere hundert Seiten lang
sein. Es gibt viele verschiedene Genres,
sodass sie bei Menschen jeden Alters
sehr beliebt sind. Dabei sind sie bekannt
fiir ihre tiefgriindigen Handlungsstringe
und Charaktere. Mit seiner groflen Aus-
wahl ist der Takagi Bookshop ein Mekka
fir Manga-Fans.

Zusétzlich zu den Manga-Serien gibt es
»Art Books« ohne Text mit Illustrationen
sowie Ausmalbiicher fiir diejenigen, die
die Zeichnungen farblich verzieren wol-
len. Hierfiir bietet der Bookshop hoch-
wertige Farbstiftkollektionen mit vielfal-
tigen Farbvariationen an. Natiirlich darf
auch Manga-Fanware mit T-Shirts und
Figuren nicht fehlen.

Das Herz geht Yurie Takagi auf, wenn
Kunden, die frither als Kinder im Laden
waren, heute mit ihren eigenen Kindern
wiederkommen. »Das ist ein schones
Zeichen und bestérkt uns in der Hoft-
nung, dass unser Laden nach der Pande-
mie auch noch die nachsten Jahre da sein
wird.« (<)

mch
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0 Kunst & Szene | Cosplay

© DirtyPlaygroundCosplay
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Rote Haare, die zu einer hoch stehenden Frisur gestylt wurden. In einem
hellen Blau schimmernde Feenfliigel oder schwarze Linien auf geschmink-
ter Haut, die eine bedrohliche Maske ergeben. Obwohl diese Details unter-
schiedlich klingen, haben ihre Trager:innen etwas gemeinsam: Sie sind
Cosplayer:innen. Das kreative Hobby, bei dem sich die Partizipierenden in
ihren Lieblingscharakter verwandeln, ist auch in Deutschland ein fester
Bestandteil des Main Matsuri.




it dem groflen Interesse
an Japan, wuchs auch die
Begeisterung fiir Cosplay.

Die Szene verbindet kreative Hobbys
mit der Liebe fiir Comics, Video-
spiele oder auch Serien und Filme
- und dabei stammt die Inspirati-
onsquelle nicht nur aus dem Land
der aufgehenden Sonne. Das ist
auch nicht verwunderlich, stammt
doch die erste Cosplayerin aus den
USA. 1939 erschien Myrtle Rebec-
ca Douglas Smith Gray Nolan, oder
auch einfach Morojo genannt, in
einem Kostiim auf der ersten Scien-
ce-Fiction-Convention. Damit 16ste
sie eine Welle aus. Denn schon ein
Jahr spiter kamen viele Besucher:in-

1 Foto? Gerne, aber ...

bitte vorher fragen! Cosplayer:innen be-
reichern zwar eine Convention und ma-
chen auch das Main Matsuri noch etwas
bunter. Dennoch sind sie keine Attraktion
oder engagierte Schausteller:iinnen. Da-
her ist immer auf das »Recht am eigenen
Bild» zu achten. Ausnahmen bilden die
Wettbewerbe oder auch Auftritte auf der
Bihne. Ansonsten gilt: Cosplayer:iinnen
freuen sich, wenn sie nach einem Foto
gefragt werden und posieren diirfen. Man
sollte also keine Scheu haben, sie anzu-
sprechen. Bitte auch unbedingt nachfra-
gen, ob es okay ist, sie oder ihr Kostiim
anzufassen. In diesen steckt sehr viel
Arbeit, Zeit und Geld und manche Teile
gehen dennoch leicht zu Bruch.

Cosplay | Kunst & Szene G

en. Denn in Deutschland gab es kei-
ne zentrale Stelle, um sich Kostiime
oder wenigstens die passenden Pe-
riicken oder Materialien zu besor-
gen. Wihrend eines Japanaufenthalts
2006 besuchte sie ein Cosplay-Ge-
schaft. »Ich fragte mich, warum es so
einen Laden nicht bei uns gibt, be-
richtet Nathalie Quillmann. Ein paar
Jahre spiter erdffnete sie myCostu-
mes und entwickelte sich schnell zu
einer wichtigen Anlaufstelle — nicht
nur fir Cosplayer:innen. Auch auf
Messen und Conventions war sie
viel unterwegs bis im vergangenen
Jahr alles ausfiel.

»Ohne Conventions gibt es auch
kaum neue Cosplays«, sagt Natha-

nen der zweiten Auflage der Veran-
staltung ebenfalls im Kostiim.

Den Begrift Cosplay préigte Nobuyuki Takahashi vom Man-
ga-Studio Hard, als er 1984 die World Science Fiction Conven-
tion in Los Angeles besuchte. Die Maskerade der Besucher:in-
nen beeindruckte ihn und er berichtete in »My Anime« {iber
»kosupure«. Das Interesse an dem Hobby wuchs exponentiell
in den 90er Jahren in Japan, aber auch anderen asiatischen
Landern sowie dem Westen. Sei es Anime- und Manga-Con-
ventions, Comic-Cons, klassische Buch- oder auch Videospiel-
messen sowie Japan thematisierte Feste — Cosplay entwickelte
sich zu einem farbenfrohen Bestandteil vieler Veranstaltun-
gen, auch hierzulande. So wurde aus einer Nische Anfang der
2000er ein inzwischen etabliertes Hobby, das beispielsweise in
der US-Amerikanischen Serie »The Big Bang Theory« aufge-
griffen wurde.

Cosplayer:innen nutzen Veranstaltungen, um ihre Kostiime
zu prisentieren und sich mit Gleichgesinnten auszutauschen,
sagt Nathalie Quillmann, Inhaberin von myCostumes. Sie tibte
das Hobby selbst jahrelang aus: schneiderte Kleidung, schnitt
Periicken und bastelte passende Accessoires. Dabei war eine
der grofiten Herausforderungen das Beschaffen der Materiali-

lie Quillmann. Das habe die Coro-

na-Pandemie gezeigt. Auch Cleo
von Cleocosplay, die mit richtigen Namen Valerie A. heif3t,
musste das schmerzlich feststellen. Das Ziel, beziehungsweise
die Motivation fiir neue Kostiime fiel weg — keine Conventions
und keine Shootings wurden mehr organisiert. »Viele Cosplay-
er:innen die ich kenne, haben erst einmal gar nichts gemachtx,
erzdhlt sie. Denn auch mehr als zehn Jahre spater werkeln Cos-
player:innen héufig selbst an ihren Kostiimen. »Im asiatischen
Raum gibt es Angebote fiir fertige Cosplays«, berichtet Natha-
lie Quillmann. Diese konnen zwar auch von Deutschland aus
gekauft werden, aber: Es gibt nur wenige Handler, die grofiere
Konfektionsgrofien oder Maflanfertigungen anbieten.

Umso stolzer prisentieren Cosplayer:innen aus dem Wes-
ten ihre fertigen Ergebnisse auf sozialen Netzwerken. »Hier
versucht man, viel Aufmerksamkeit von seinem Umfeld zu
erhalten«, berichtet Nathalie Quillmann. In Japan hingegen
verheimlichen viele ihr besonderes Hobby. Aufmerksamkeit
genieflen meist nur Profi-Cosplayer:innen - aus einem Hobby
wurde ein kommerzieller Beruf.

Social Media wie Instagram und Facebook werde zur »Hoch-
glanzprisentation« fiir dieses Hobbys genutzt, erlautert >

oy

X

/// an jedem Tikocosplaystand bis 31.05.22
~

shop-tikocosplay.de 3 Tikocosplay
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> Valerie A.. Daher seien Fotoshootings ein essenzieller Be-
standteil der Cosplay-Inszenierung. Sei es direkt auf einer Ver-
anstaltung oder bei einem geplanten Fotoshooting. Fotos sind
dabei eben nicht nur eine schéne Erinnerung, sondern auch
Teil der Kostiimdarstellung. Dabei entwickelten sich aus dem
Hobby heraus auch Cosplay-Fotograf:innen, die versuchen, das
perfekte Foto fiir Instagram zu schiefSen und zu bearbeiten.
Auch die Plattform Tiktok und die Reel-Funktion von Ins-
tagram bieten eine neue Flache, sich und sein Cosplay, gerade
auch wihrend des Lockdowns, zu zeigen. In kleinen Videos

coholu

DAS COSPLAY MAGAZIN

- 4x im Jahr -
- Deutlich tiber 100 Seiten -
- Interviews, Tutorials, Communityberichte -

9,90 € pro Ausgabe

Erhaltlich im gut sortierten Buchhandel
und direkt bei uns im Shop unter

cohaku.de
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Fotos gehoren zum Cosplay ebenfalls dazu, wie das Nahen
oder Basteln. Die Ergebnisse werden dann auf den sozia-
len Netzwerken geteilt

erwecken die Cosplayer:innen ihren dargestellten Charak-
ter zum Leben. Dabei liegt der Schwerpunkt weniger darauf,
wie das Kostiim selbst hergestellt oder prasentiert wird. Die
Cosplayer:innen fokussieren sich auf den schauspielerischen
Bestandteil des Kostiimspiels: Mimik und Gestik bilden die
wichtige Grundlage fiir ein gutes Tiktok-Video oder Reel. Un-
terstrichen wird das Ganze dann mit passenden Audio-Datei-
en, zu denen Cosplayer:innen ihre Lippen bewegen. Dabei ist
es egal, ob es sich um Musik handelt oder witzige Clips - so-
lange es zum Charakter passt. »Das ist eine {iberaus kreative
Auseinandersetzung mit dem Charakter«, sagt Valerie A. Die
Social-Media-Managerin, die auch die Netzwerke der Conni-
chi betreut, ist selbst auf Tiktok aktiv. »Es geht viel um Schau-
spiel, Make-up und das Korpergefiihl«, beschreibt sie ihre
Beobachtungen. Auch wenn dann ein Kostiim abgewandelt
sei, oder nur eine Periicke und Make-up genutzt werden, er-
kennen Zuschauer:innen sofort, um welchen Charakter es sich
handelt. Bei allem steht aber weiterhin das Vernetzen und der
Austausch im Vordergrund.

Wem das nicht reicht, kann dem Kostiimspiel noch ein wei-
teres Element hinzufiigen: den Cosplay-Wettbewerb. Seien
es kleine Contests oder die groflen Vorentscheide zur DCM
(Deutsche Cosplay Meisterschaft), die auf der Frankfurter
Buchmesse ausgetragen wird - sie sind Teil vieler Veranstal-
tungen. Auch auf dem Main Matsuri wird es einen kleinen
Wettbewerb geben. Nathalie Quillmann betont, dass dieser ge-
rade fiir Anfinger:innen, die sich gerne einmal auf der Bithne
ausprobieren wollen, eine sehr gute Gelegenheit ist. »Hier geht
es vor allem um den Spaf§ und darum, sein Kostiim dem Pub-
likum zu prisentieren, sagt das Jury-Mitglied. (<)

yfi
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Japan nacn

Deutschland bringen

l Was bedeutet »Koneko«?

Der Name fiir das Magazin war schnell
gefunden, sagt Claude Moyse. Der
Herausgeber wollte ein Maskottchen,
die beauftragte Zeichnerin machte ihm
mehrere Vorschlage. Darunter auch ein
Catgirl, ein Katzenmadchen, das haufig
mit japanischer Pop-Kultur in Verbin-
dung gebracht wird. Da fiel die Wahl auf
das Maskottchen leicht und mit dem
Katzenmadchen Koneko-chan kam auch
der Name Koneko. Das Wort bedeutet

Wer sich uber japanische Kultur — sei es Manga und
Anime oder Musik, Essen und Traditionen — informieren
will, greift zur Koneko. Das beliebte Magazin von

raptor publishing aus Frankfurt informiert seit 2004
Japan-Begeisterte in Deutschland

an miusse das schon wollen,
sagt raptor-Chef Claude Moy-
se. »Dasg, sei der Antrieb und

diese Begeisterung in Deutsch-
land zu teilen. »Wir kommen alle
selbst aus der Nerd-Kultur, sagt

© Koneko

der Wille, etwas Eigenes auf die Beine zu
stellen. Das hat er mit seinem Verlag und
dem darunter veréffentlichten Magazin
Koneko getan. Die Zeitschrift, die jungen
Lesern Japan niher bringt, etablierte sich
als eine feste Grofle, die nicht nur iber
einen Trend berichtet.
Den Anfang nahm
alles im Januar
und Februar
2004: Nach
Stationen bei
Nintendo als

Marketingmana-
ger und einer
Werbeagentur, ent-
schied sich Claude
Moyse basierend auf

seinen Interessen,
den Verlag aufzu-
bauen. Dabei spielten seine Liebe fiir
Gedrucktes und fiir Japan sowie die Zu-
sammenarbeit mit Nintendo und Ver-
lagshdusern die entscheidende Rolle fiir
die ziindende Idee. Im Januar 2004 griin-
dete Claude Moyse dann raptor publis-
hing; eines der ersten Magazine war die
Koneko.

Fiir Claude Moyse war von Anfang an
klar, dass er eine Zeitschrift mit Japanbe-
zug veroffentlichen wollte. Durch seine
Arbeit fiir den japanischen Videospiel-
hersteller Nintendo entwickelte er ein
Interesse fiir das fernostliche Land. »Ich
ging auf mehrere Geschiftsreisen«, sagt
Claude Moyse. Auf diesen lernte er Land
und Leute lieben und nahm sich vor,

raptor-Chef
Claude Moyse
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der raptor-Chef. Daher stamme
auch seine Motivation, sich mit
solchen Nischen-Themen auseinander
zu setzen. »Wir wollen machen, was uns
Spafd macht.«

Der Schwerpunkt fiir die Koneko war
schnell gesetzt: »Ich kenne viele Japaner,
die gar keine Mangas lesen, sagt Claude
Moyse. Sie sammeln eher Figuren, lieben
Freizeitparks oder sind Arcade-Nerds. So
war es fiir den Herausgeber klar, dass sich
sein Magazin nicht nur mit Manga und
Anime - zu der Zeit gab es ein sehr grofies
Angebot, das sich bereits allein mit die-
sen Trends befasste — beschaftigen sollte.
Sondern auch mit japanischer Pop-Kul-
tur im Allgemeinen, mit Mode, Musik
und Essen gleichermaflen. »Ich las zu der
Zeit das ,Japanmagazin;, das sich mit Ar-
chitektur, Essen und Kultur befasst, sehr
gerne«, sagt Claude Moyse.
»Ich dachte, so et-
was in jung
wire cool.«

Mit der Koneko
als eine feste Saule
erweiterte der Verlag
kontinuierlich sein Portfolio
und passt es an aktuellen
Trends aus der
Pop-Kultur und
Nerd-Szene  an.

»Japan selbst bietet
einfach so viele Inspi-
rationen, betont der He-
rausgeber. So entstand zum
Beispiel auch ein Musik-Ma-

)“ v "

Katzenjunges.

gazin, das sich rein mit japanischer Mu-
sik befasste. »Die Szene veranderte sich
allerdings«, erinnert sich Claude Moyse.
»In Japan wurde auf einmal immer mehr
koreanische Pop-Musik konsumiert.« Als
Konsequenz daraus stellte er das J-Pop-
und J-Rock-Magazin ein, und die K-Bang
war geboren.

Die Koneko gibt es alle zwei Monate
mit einer Auflage von 48.000 Exempla-
ren. Neben der Koneko erscheinen unter
raptor publishing regelmiaflig die Maga-
zine »dokidoki, »K-Bang« und »Virus«.
Weitere Informationen, auch zu Sonder-
heften, gibt es unter = shop.raptor.de @

vfi




Willkommen zum

MARU Podcast ..

...dem Podcast von Marina und Kaoru! So lautet das deutsche
Intro, wenn die Folgen losgehen. Zwei Freundinnen Mitte

20, die kein Blatt vor den Mund nehmen, wenn sie iiber die
japanische und deutsche Kultur aus zwei unterschiedlichen
Perspektiven sprechen, diskutieren und hinterfragen.

arina und Kaoru haben im
letzten Jahr einen bilingu-
alen Podcast gestartet. Im

Wechsel sprechen sie auf Deutsch oder
Japanisch tber aktuelle Themen und
personliche Erfahrungen, die sie in
Deutschland und Japan als Deutsche
und Japanerin gemacht haben. Kennen-
gelernt haben sie sich 2012 beim Schii-
ler:innenaustausch in Tokio, seitdem
verbindet sie der rege Austausch iiber
die zwei Kulturen.

Marina, aufgewachsen in Frankfurt
am Main mit einer japanischen Mutter
und Kaoru als Japanerin, die die ersten
Jahre in Deutschland verbracht hat, ha-
ben Einiges zu erzdhlen. Obwohl die
Kulturen so oft als dhnlich beschrieben
werden, vertreten die beiden durch ihre
intensiven Einblicke oftmals ganz ande-
re Meinungen. Sie zeigen nicht nur die
kulturellen Unterschiede auf, sondern
analysieren auch die Hintergriinde.

Warum werden in Japan Geschenke
mit zwei Hénden tberreicht? Warum

gibt es keine Rassismusdebatte oder
wie sieht das typische Neujahr in Japan
eigentlich aus? Solche und viele weite-
re Fragen und Thematiken werden im
MARU Podcast behandelt. Der Podcast

Podcast | Kunst & Szene G

gibt realistische Einblicke in das Leben
zwischen den beiden Kulturen.

Marina und Kaoru podcasten {ibrigens
aus den Hauptstddten Berlin und To-
kio und sie verfolgen ein Ziel: die japa-
nische und deutsche
Kultur den Menschen
authentisch ~ ndherzu-
bringen und zu zeigen,
Unterschiede  konnen
auch zusammenbringen!
Den Podcast gibt es un-
ter dem Namen »MARU
- A German & Japanese
Podcast« auf Spotify,
Apple Podcasts und Co.

(<)

ms

Cover des MARU
Podcasts auf allen
Streaming-Plattfor-
men.

LuisenForum

Einkaufen. Qualitéts- und Markenbewusst.
Kirchgasse 6
65185 Wieshaden

Dieser QR-Code
fohrt Dich direkt

Offnungszeiten:
Montag bis Samstag
10.00 bis 20,00 Uhr,
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Der Tanz mit |
dem Schwert

‘,{\rm

In Dunkelhelt gehiillte Kampfer, die katzenartig durch den Raum

wirbelnund deren messerscharfe Schwerter klirrend aufeina

prallen: Die Legende der Samurai ist seit {iber 1000 Jahren leben
Nicht nur in Japan blicken schon Kinder zu diesen e1nz1gart1gen
Kriegern auf, und so mache ich auf Spurensuche in einem
japanischen Dojo. Von Marion Blythe

ie ein wunderbarer Tanz
wirkt es, wenn sich die Ken-
do-Kampfer bei der Kata auf-

einander zu bewegen. So leicht sind die
Schritte, so schnell schneidet das Schwert
(Katana) durch die Luft. Die schwarze
Bogu (Kendo-Riistung) tut ihr weiteres,
mich nachhaltig zu beeindrucken.
Kendo steht fiir ,,den Weg des Schwer-

tes. Dass Schwerter nur bei Showkamp-
fen benutzt werden, erklart mir Norman
Seidel, 5. Dan und Vorsitzender des

Noru-Ken Kendo-Dojo. Im Training
nutzen die Kendo-Kampfer das Shin-
ai (Bambus-Schwert) oder das Bokken
(Holzschwert). So gehen Kimpfe und
Kata-Abfolgen ohne Verletzungen ein-
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her. Ziel des Kendo-Kampfes ist es, den
Gegner mit dem Shinai auf bestimmte
Flichen der Riistung zu treffen. Hinzu
kommen die Kata, bei denen paarweise
Techniken mit dem Holzschwert ausge-
fihrt werden.

Ich bin tiberrascht, wie grof3 die Alters-
spanne beim Kendo-Training ist. Nach
oben gibt es keine Grenze und selbst die
Jiingsten ab einem Alter von drei Jahren,
wie Norman Seidels kleine Tochter, er-
lernen diesen traditionellen japanischen
Kampfsport in spielerischer Weise.

Korper und Geist werden beim Ken-
do-Training geschult. Dass dies nicht nur
leere Worthiilsen sind merke ich sofort,
als ich mich bei den Ubungen versuche.

er-

g:vf-

Der Begrift Kdrpermitte bekommt dabei
fir mich eine ganz neue Bedeutung. Al-
lein die erste Position, in der ich in bei-
de Knie gehe und das Schwert senkrecht
vor mir halte, zeigt mir, wie es um meine
Fitness bestellt ist. So leicht, wie es von
auflen aussieht, ist es nimlich nicht. Wer
einmal versucht, diese Position ldnger als
funf Minuten zu halten und dabei einen
langen Stock kontrolliert auf und ab so-
wie nach rechts und links bewegt, weif3
genau, wovon ich spreche.

Kendo ist fiir Japan eine Verbindung
zwischen Altem und Neuem. In dieser
traditionellen Kampftechnik lebt die Kul-
turgeschichte weiter. Das ist wahrschein-
lich auch der Grund, warum Kendo
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Kendo

KEN'IKU %/|5 FRANKFURT
1. DJC Frankfurt am Main e.V.
www.frankfurt-kendo.de

Kendo

1. Sprendlinger Judo-Verein
www.sprendlinger-judoverein.de/
kendo

Noro-Ken Dojo
Noru-Ken-Kendo-Dojo
Dietzenbach e.V.
www.noruken-dojo.de
(Kleines, privates Dojo nach
japanischem Vorbild)

heute in Japan zum Breitensport gehort.
Kinder erlernen es schon in der Schule
und bei der Polizei sowie im Militér ist es
Teil der Ausbildung.

Auch in Deutschland entstehen immer
mehr Schulen (Dojos), die Kendo anbie-
ten. Wie auch bei anderen Kampfsportar-
ten gibt es ein Graduierungssystem: von
Kyu-Graden (1-6) fiir Schiiler bis hin zu
Dan-Graden (1-8) fiir Meister. Konnen
und Erfahrung, die mein Kendo-Lehrer
mitbringt, kann ich also auch beim Blick
auf mein Gegeniiber ablesen. Fiir mich es
bis dahin definitiv noch ein langer Weg,
aber ich bin begeistert von dieser Sport-
art, die so viel mehr ist als das, was ich
aus Hollywood-Filmen bisher kannte. @
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The Power of Dreams

Honda Center Frankfurt:
lhr Hauch von Japan
am Main.

Kundenbeziehungen sind so schén und gleichzeitig so zerbrechlich wie die
KirschblUte in der japanischen Symbolik. Das ist uns vollkommen bewusst und

darum tun wir auch alles daftir, unsere Kunden immer zufrieden stellen zu wollen.

|hre Profis fur Automobile und Motorrader.

reddot winner 2020
smart product

reddot winner 2020
best of the best car design

Lernen Sie uns kennen. Wir freuen uns auf Sie.

londa Center

[/ Frankfurt

lhr Partner fir Honda Automobile & Motorrader in Frankfurt.

Hanauer LandstraBe 222-224 - 60314 Frankfurt am Main
Telefon: (069) 678 67-0 *e-mail: info@honda-frankfurt.de

Stromverbrauch Honda e in kWh/100 km: kombiniert 17,8-17,2; COo-Emissionen in g/km: kombiniert 0. Effizienzklasse: A+
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Nicht erst seitdem die wichtigsten
Profi-Ligen in Europa die Interna-
tionalisierung vorantreiben, sind
japanische Spieler in deutschen
Profi-Vereinen wichtige Leistungs-
trager. Vom Fuflball iiber Volleyball
bis zum Tischtennis gehoren die
talentierten Sportler zu den
Lieblingen der Fans. Ein kurzer
Uberblick uiber die Sportler in
Rhein-Main.

© Eintracht frankfurt

Daichi Kamada

Alter: 25 Jahre
gportart: Fuftball

Verein: Eintracht Frankfurt

© Eintracht Frankfurt

Makoto Hasebe

Alter: 37 Jahre
Spor_tart: Fuflba]]
Verein: Eintracht Frankfurt

Japan-
Connection

akoto Hasebe (37) ist wohl

einer der bekanntesten ja-

panischen Profi-Sportler im
Rhein-Main-Gebiet. Seit 2009 spielt er
in der Bundesliga, den Eintracht-Adler
tragt er seit 2014 auf der Brust. Der ehe-
malige Kapitdn der Samurai Blue genief3t
in Japan Heldenstatus und wurde 2018
als Asiens internationaler Fufballer des
Jahres ausgezeichnet. Im selben Jahr si-
cherte er sich mit Eintracht Frankfurt
den Gewinn des DFB-Pokals gegen den
Rekordmeister aus Miinchen. Mit sei-
nem professionellen Lebensstil und sei-
ner Bodenstindigkeit ist Makoto Hasebe
ein Vorbild auf und neben dem Platz.
Umso schoner, dass er seinen Vertrag in
Frankfurt vorzeitig bis 2022 verldngert
hat. Und auch nach seinem Karriereende
steht er der Eintracht als internationaler
Botschafter zur Verfiigung.

Fiir Daichi Kamada (25) war der Wech-
sel nach Frankfurt nicht einfach. »Ich war
damals 20 Jahre und in meinem dritten
Profijahr. Dass es bei mir zum Profifufi-
baller reichen konnte, habe ich in mei-
nem zweiten Jahr an der Oberschule ge-
dacht, also mit 17«, erzdhlt er. Drei Jahre
spiter ist Daichi Kamada Toptorjéger der
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Europa League. Einen wichtigen Rat hat
ihm sein Teamkollege Makoto Hasebe
mitgegeben: »Eine ganz andere Kultur
und komplett andere Bedingungen. Ich
habe Daichi deshalb geraten, dass es ganz
wichtig ist, die Sprache zu lernen. Das er-
leichtert nicht nur neben, sondern auch
auf dem Platz sehr viel.«

Die Dritte im Bunde ist Mai Hirata
(23). Die Mittelfeldspielerin blickt auf elf
Jahre Fufiball-Erfahrung in Japan und
einen Meistertitel in ihrem Heimatland
zuriick. Thre Karriere begann bereits mit
finf Jahren beim japanischen Fuf3ball-
verein OTA football Club, 2011 wech-
selte sie zu JFA academy Fukushima, wo
sie zwei Jahre spiter mit der Ul6 Asi-
en-Meister wurde. Parallel durchlief Mai
Hirata die U13 bis U17 der japanischen
Nationalmannschaft. Seit 2017 verstarkt
sie die 2. Mannschaft des 1. FFC Frank-
furt bzw. der Eintracht, die aktuell in der
2. Frauen-Bundesliga spielt.

Eine lange Reihe an Erfolgen kann auch
Satoshi Ide (29) aus Nagasaki vorweisen.
Der Libero wurde mit den United Volleys
Frankfurt 2021 Deutscher Pokalsieger -
ein Titel, den er mit den Toray Arrows
ebenso wie die Meisterschaft 2017 schon

in Japan feiern konnte. Ebenfalls 2017
belegte er mit dem Nationalteam Platz
eins bei den Asien-Meisterschaften und
wurde beim FIVB Grand Champions
Cup als »Bester Libero« ausgezeichnet.
Seit Juli 2020 ist der 1,74 Meter grofie De-
fensivspezialist bei den United Volleys.
»Es war mein grofler Wunsch, weiter in
Frankfurt zu bleiben, und ich freue mich,
beim Main Matsuri endlich meine vielen
japanischen Landsleute in der Stadt ken-
nenzulerneng, so Satoshi Ide.

Yuta Tanaka (20) erginzt seit 2021 die
Tischtennis-Profis vom TTC OE in Bad
Homburg. Zu seinen jiingsten Erfolgen
zdhlen uw.a. die das Halbfinale der Thai-
land Open, das Viertelfinale der Serbien
Open sowie die Teilnahme beim WTT
Star Contender im Mairz 2021. Das viel-
versprechende Talent reiht sich in eine
Riege junger, aufstrebender Athleten aus
dem In- und Ausland ein, die den Win-
gert Dome wieder zu dem machen sollen,
was er in all den Jahren war. Yuta Tanaka
fithlt sich im Rhein-Main-Gebiet schon
zu Hause und freut sich auf die kommen-
de Bundesligasaison - dann auch endlich
wieder mit Zuschauern vor Ort! (<

mcb
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© TTC Of
© United Volleys/Florian Treiber

Yuta Tanaka Satoshi Ide

Alter: 20 Jahye Alter: 29 Jahre

Sportart: Tisch ]
- t
Verein: TTC o ennis

Sportart: Volleyball
Verein: United Volleys
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0 Main Matsuri | Partner

Starke

Ohne engagierte Unter s unterstutzen, gabe es
kein Matsuri am Main. Wi ins daher sehr, hier weitere
Partner des Fes

DIE HEISSESTE CONVENTION DES JAHRES!

‘ 5: ‘ August 2022 - Rosengarten - Mannheim
Infos und Ticketreservierung auf www. Animagi(.de

(CONMNICHI?)

Deutschlands groflte ehrenamtliche organisierte
Veranstaltung zur japanischen Popularkultur.

KASSEL | BIERBST 2022 Mehx fnfos:

www.connichi.de

Besuche uns!
www.dokomi.de




One man. One world. One solution.

All about media:

consulting, planning, optimization, sales. Axel Porsch

As an independent communications consultant, N - Media Communications
Porsch Media is not tied to specific media or |
agency networks. g &= 2 Sophienstr. 5

i : 10178 Berlin
Main Matsuri posters in Frankfurt, Murals in ' “'" , B M:+49 1715277 000
Amsterdam, BlowUps in Diisseldorf, 00H/DOOH = ap@porsch.com
on airports in Mallorca, Ibiza, Formentera...

Also on: LinkedIn, Xing

LN

Watch out: www.porsch.com/work

@ FrankfurtRheinMain

International Marketing of the Region

SEIKO BOUTIQUE

Grolle Bockenheimer Stral3e 19,
Frel3gass, Frankfurt am Main

eventtecpro

Veranstaltungstech

Tontechnik ¢ Lichttechnik « Medientechnik « Blihnen

o +496659-6113803/04
ae info@eventtecpro.com Im Oberfeld 10-12
® www.eventtecpro.com 36124 Eichenzell
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BAUZAUNMARKT

—

|

Verkauf und Vermietung von Absperrtechnik

Bundesweite
Lieferung

www.bauzaunmarkt.de
info@bauzaunmarkt.de
+49 (0) 69/84778266

A.
23.-2

.‘U“ 2022
(( dwestle“““

pesser-
Groﬂe\' Schon

DIE MESSE RUND UM COSPLAY, ANIME, MANGA
UND JAPANISCHE KULTUR

A

Die Anime- und Manga-Convention von Fans flir Fans des Vereins
wie.mai.kai e.V, mitten im Herzen des Rhein-Main-Gebietes, in der
Stadt Flérsheim (Main), zwischen Frankfurt, Mainz und Wiesbaden.

Save the date: 18. & 19. Juni 2022

. E - D f1wiemaikai -@wnematkau de

Impressum

Main Matsuri Event GmbH, Gartenstralle 4, 63128 Dietzenbach

Tel.: +49-6074-6920888, Fax: +49-6074-9182010

E-Mail: info@main-matsuri.com, Web: main-matsuri.com
Chefredakteurin: Marion Blythe (mch)
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BiROSHKIBZDLDBEFELTEDIT !

EINTRACHT FRANKFURT HEISST EUCH ZUR BUNDESLIGA UND UEFA EUROPA LEAGUE
SAISON 2021/22 IM DEUTSCHE BANK PARK WILLKOMMEN! WIR FREUVEN UNS AUF EUCH!

L '
E - BUNDESLIGA




eUP ® NISSIN
NCODIES

HAvI>’R-FIL

1l ASIAN STYLE SOUP IL

Nissin Foods GmbH, Ginnheimer StraBe 6, 65760 Eschborn, Germany | +49-(0)6196-785960 | contact.de@nissin.com | nissin-foods.eu



